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ALVARO YBARRA ZAVALA

ATESORA PREMIOS COMO QUIEN COLECCIONA CROMOS. ALVARO
YBARRA ZAVALA, DE 31 ANOS, RECIBIO ESTE ANO EL GETTY GRANT Y
QUEDO FINALISTA DEL VISA D'OR QUE OTORGA EL RENOMBRADO
FESTIVAL INTERNACIONAL DE FOTOPERIODISMO VISA POUR L'IMAGE.
ESPECIALIZADO EN LA COBERTURA DE CONFLICTOS BELICOS, HA
LLEVADO SU CAMARA A LOS DE CHECHENIA, IRAK, AFGANISTAN,
COLOMBIA, UGANDA, RUANDA, LOS BALCANES, SUDAN...
MIEMBRO DEL STAFF DE LA AGENCIA GETTY IMAGES, TAMBIEN HA
PUBLICADO EN TIME, NEWSWEEK, LE MONDE, LIBERATION, VANITY
FAIR, XLSEMANAL, ABC, L'ESPRESSO, GEO Y EL PAIS, ENTRE OTROS.
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GALERIA FAPE

En una visita a la sede de Getty Images,
en enero pasado, inmediatamente descu-
bri esta imagen entre muchas otras.

La mirada intrigada, casi intimidada, de
este nifio colombiano que resiste bajo la
lluvia capturé mi mente, eclipsando el
resto de fotografias de la sala.

Hace completa justicia a su autor, Alvaro
Ybarra, uno de los fotdgrafos mejor dota-
dos de su generacion y, sin ninguna duda,
uno de los grandes de mafiana.

Desde sus inicios, sigo regularmente su
trabajo y no deja de impresionarme, tanto
por la madurez de su mirada como por la
agudeza con que la posa sobre el mundo.
Mas alla de que incontestablemente esté
considerado uno de los nuevos talentos de
esta profesion, Alvaro es un tipo humilde,
discreto, amable e inteligente. Encontrar
tantas cualidades en un solo hombre
obliga respeto.

Jean Francois Leroy, fundador y director
del Festival Visa pour I'Image.

FOTOGRAFO:
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Apostamos por la innovacion
para conectar a las personas

En Telefonica vemos hacia donde va el futuro de las telecomunicaciones y
dedicamos gran cantidad de recursos humanos y econémicos para alcanzarlo.
Dia a dia generamos un mayor y mejor servicio que satisfaga todas las necesidades
de comunicacion y respete los entornos en los que trabajamos.

* EI 76,6% de nuestra inversion total se dedica a transformacién y crecimie nto

(nuevos servicios e infraestructuras). :
* E1 7,6% de nuestros ingresos totales anuales se destinan a innovacion

* En 5 afios casi hemos duplicado nuestra inversién en |+D+i super
4 mil millones de euros. 7 j '

Transformamos el presente para mejorar el futuro.




EDITORIAL

Autorregulacion

Coémo hacer que los peri¢dicos sigan siendo fuertemente libres, menos
extravagantemente horrorosos y sigan ganando dinero para sobrevivir.
El semanario The Economist se hacia esta pregunta en medio de la
crisis provocada este verano en la prensa britdnica por el caso de las
escuchas telefonicas ordenadas por directivos de los periddicos de
Rupert Murdoch, en unos casos a personajes famosos para obtener co-
tilleos; en otro, que fue el que encendié la mecha del escandalo, pira-
teando el buzén de voz de una joven recién asesinada. La pregunta de
la revista londinense resumia el dilema de la prensa contemporéanea,
enfrentada a una competencia desbordada en la Red, a la que no le
son exigibles los mismos estédndares de calidad y rigor: cémo sobrevivir econédmicamente con un producto
encarecido por esas exigencias, sin perder independencia ni caer en la tentacién del sensacionalismo.

Ante casos como el de las escuchas que provocé una fuerte contestacion social, los politicos suelen reaccio-
nar ofreciendo nuevas dosis de intervencionismo. También en el Reino Unido, donde la libertad de prensa
suscita normalmente un mayor respeto entre los gobernantes que en otros paises europeos. Cameron ha-
blaba de un regulador “efectivamente independiente”, sugiriendo como modelo el que vigila las buenas prac-
ticas en el mundo de la publicidad, mientras que el lider laborista Ed Miliband proponia sustituir la Comisién
de Quejas de la Prensa por un organismo que no incluyera editores de prensa en activo. Sin embargo, mien-
tras que otros sistemas de control fallaron, fue una parte de la propia prensa (The Guardian, de forma desta-
cada) la que sacd a la luz el escandalo. Precisamente la que no gana dinero, recordaba el semanario.

Tampoco parece una buena idea modificar las leyes penales. Las que existian en el momento fueron
suficientes para dar una adecuada respuesta judicial a los responsables del caso en cuestion y, ademas,
existen muchas conductas reprensibles desde el punto de vista ético y ciudadano que no son delito. La
respuesta debe seguir siendo la autorregulacién, aunque en el caso britdnico la veterana PCC, el espejo en
que se han mirado otros paises a la hora de abordar el problema de los excesos de la prensa, no haya es-
tado a la altura de las circunstancias segtin todos los indicios. Perfeccionar los mecanismos de mediacién
del organismo regulador, sobre la base de una legislacion civil més contundente en defensa de la privaci-
dad, y convencer a los infractores que ésa es para ellos una alternativa menos arriesgada que ser llevados
ante los tribunales, era la solucién ofrecida por el editorialista de The Economist.

Con una vocacion semejante nace la Fundacion para la Comisién de Quejas de la FAPE. La Comisidn, vin-
culada exclusivamente a la Federacién, se constituyd en 2004 y desde entonces ha cumplido un meritorio
papel en defensa de las buenas practicas periodisticas. De lo que se trata ahora es de ampliar su espectro,
dando entrada en el érgano de apoyo recién creado a otras asociaciones profesionales, organizaciones de
editores y facultades de Ciencias de la Informacion, para garantizar su autonomia y su independencia. Auto-
rregulacién no es autocensura, como afirman voces interesadas; las mismas que solo admiten como norma
el Codigo Penal porque prefieren pastar en las amplias praderas de las conductas inmorales no delictivas.

Eduardo San Martin

Director de Periodistas
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[L.a buena prensa

Regulacion versus
autorregulacion. La

FAPE responde al debate

con la constitucion de
la Fundacion para la
Comision de Quejas y
Deontologia, iniciativa
que pretende implicar a
todos los sectores de la
sociedad en la tarea de
velar por un ejercicio
periodistico sano

Texto: Marta Molina

“El problema de nuestra profesion es
mas bien ético”. La frase es de Ryszard
Kapucinsky. Dicen de él que fue uno de
los periodistas mas honestos, pero incluso
sobre el mejor pesan sombras. Artur Do-
moslawski, su discipulo y amigo, asegura
en La no ficcion de Kapucinsky (Galaxia
Gutenberg-Circulo de Lectores, 2010) que
el maestro condimentaba sus crénicas pe-
riodisticas con ciertas dosis de fantasia.

Jason Blayr arrastré consigo al director
y exdirector de The New York Times.
Hasta que saltaron las alarmas, el prolifico
exredactor falsed 36 de los 73 reportajes
que public en el prestigioso diario esta-
dounidense sin que uno solo de sus fact-
chekers (verificadores de datos) lo
investigara. Desde la concesion del Pre-
mio Pulitzer a Janet Cooke por El mundo
de Jimmy, la entrevista a un nifio toxico-
mano inexistente, hasta la portada de los
principales periddicos espafioles el 12 de
marzo de 2004 acusando a ETA del aten-
tado de Atocha pasando por la tendencia
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a extralimitarse y su apego por los juicios paralelos, las presiones a las
fuentes para obtener declaraciones en una linea dirigida, el amarillismo
rallante y la contaminacion politica de ciertos medios, la historia de
esta profesion estd salpicada de manchas que, aunque anecdoticas,
ensucian el expediente.

Al periodismo se le atribuye una base inquebrantable de integridad
y buen hacer por su finalidad de servicio publico y su compromiso
con la ciudadania, pero la buena prensa también falla. Al publico de
juzgar, News of the World ech¢ el cierre en julio pasado tras 168 afos
sin faltar a su cita dominical. El tabloide del magnate australiano
Rupert Murdoch, ejemplo de periodismo amarillo, se hundié en su
propia ética de barro. El escandalo de las escuchas telefonicas con que
conseguia sus exclusivas levant6 en armas a la sociedad britanica que,
tras mas de 60 afios de ejemplar autocontrol, exigié un nuevo sistema
de regulacion de los medios.

De notable prestigio, la Comisiéon de Quejas de la Prensa Britanica
(PCC, por sus siglas en inglés) patind esta vez dando pie a los detrac-
tores de la autorregulacion a reivindicar una reforma del modelo, los
moderados, y una legislacion especifica para el periodismo, los mas
restrictivos. El debate volvi6 a estar sobre la mesa y la pregunta estrella
en boca de todos: ;Cual es la mejor ley de prensa?

Las opiniones fluctan entre la postura reguladora, que propugna
un régimen de normas y sanciones especificas, y la liberal, que rechaza
cualquier vigilancia, inclusive la interna. En un punto medio, la profe-
sién se decanta mayoritariamente por dotarse de mecanismos de auto-
control que velen por un ejercicio periodistico sano. Consejos de prensa,
codigos deontoldgicos, libros de estilo, defensores del lector y de la au-
diencia, verificadores de datos, fes de erratas, rectificaciones, declara-
ciones y manifiestos trabajan por preservar los estandares periodisticos
senalando fugas en la responsabilidad social del periodismo.

Con ese interés, cinco organizaciones profesionales crearon el 28 de
julio pasado la Fundacién para la Comision de Quejas y Deontologia
de la FAPE, entidad que, segtin reza la escritura de constitucion, viene
a completar “un sistema de autorregulacion de la profesiéon que pre-
tende dar explicaciones a la sociedad y a los propios periodistas sobre
la buena préctica”.

Periodistas a nuestros zapatos, asi tituld la presidenta de la FAPE
una autocritica tribuna de opinién a propdsito del caso Murdoch, pu-
blicada en el diario Piblico, en la que se preguntaba qué hubiera suce-
dido en Espaia en una situacién similar. “Instaurar mecanismos de
control para agrandar la delgada linea roja entre la libertad de infor-
macion y la proteccion al honor, el interés publico, solo afectaria ne-
gativamente al derecho de los ciudadanos que se pretende amparar, el
de recibir una informacién libre, rigurosa y de calidad”, advertia en su

ILUSTRACION: DIEGO BLANCO



Consejos de prensa, cédigos
deontolagicos, libros de estilo,
defensores del lector y de

la audiencia, fes de erratas...
trabajan por preservar los
estandares periodisticos

articulo. Elsa Gonzalez defendia “una prensa valiente frente al poder
establecido, pero con altura moral” Y no es de cumplir la norma a ra-
jatabla de lo que hablaba, sino de “responsabilidad”

Maximo ético, minimo juridico

La autorregulacion periodistica encierra cuatro palabras: “Mdaximo
ético, minimo juridico”, una de las frases recurrentes de Manuel Nufiez
Encabo. Redactor y ponente del Cédigo Europeo de Deontologia del
Periodismo, el presidente de la Comisioén de Quejas y Deontologia de
la FAPE advierte: “El autocontrol es la tinica manera de evitar codigos
penales y sanciones desorbitadas del codigo civil y de hacer que justos
no paguen por pecadores”

Margaret Thatcher se siente atacada por la prensa. La dama de
hierro esta al filo de su mandato, corre 1990 y ha perdido ya el lide-
razgo y el apoyo del Partido Conservador. Anuncia entonces una re-
forma restrictiva de la legislacion antilibelo, que recibe la respuesta
unanime de la industria: “Sefiora ministra, ahorrese el trabajo de re-
gularnos que ya nos autorregularemos nosotros”. Nace asi la Comision
de Quejas de la Prensa, patrén de la Comision de Quejas y Deonto-

logia de la FAPE, constituida en 2004,
13 afios mas tarde que su homdloga bri-
tanica y siete después que su equivalente
catalan, el Consejo de la Informacién de
Cataluna.

Creado con anterioridad “gracias a la
simpatia de la industria y de la clase politica
regional hacia el proyecto que facilita su
nacimiento” —explica Fernando Gonzélez
Urbaneja, presidente saliente de la Asocia-
cién de la Prensa de Madrid y promotor
del 6rgano autorregulador de la FAPE-, el
Consejo de Catalufia abre la espita en Es-
pafia, donde ya habia calado hondo el Co-
digo Europeo de Deontologia del
Periodismo (Consejo de Europa, 1993).

La FAPE trabaja con ahinco y en siete
anos la Comision emite medio centenar
de resoluciones sobre demandas presen- p
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» tadas a iniciativa de parte que denuncian infracciones del Cédigo Deon-

toldgico de esta Federacion, vigente para todos los periodistas miembros
desde su aprobacion en 1993.

El masculo de la Comision

La necesidad de fortalecer el érgano lleva a Fernando Gonzalez Urbaneja a
proponer un modelo donde tengan cabida universidades, editores y otras
entidades y organizaciones interesadas en la defensa de la libertad de in-
formacion. La FAPE, la Asociacion de la Prensa de Madrid, la Asociacion
de la Prensa de Guadalajara y la Asociacion de Periodistas de Informacién
Econdmica se constituyen en promotoras y el de 28 de julio pasado ve la
luz la Fundacién para la Comision de Quejas y Deontologia, “una iniciativa
privada, financiada por sus patronos, al servicio de la sociedad y sin vincu-
lacion oficial o politica’, en palabras de Elsa Gonzélez, sobre quien recae la
doble responsabilidad de presidir la Federacién y la entidad que sostiene
su érgano regulador.

La Fundacién nace con la voluntad de ampliar su espectro de actuacion
y dotarse de una estructura robusta. “Queremos una entidad a imagen de
la Press Complaints Commission, con personal propio y servicio de estudios
incluido, que publique informes periddicos, organice charlas y celebre se-
minarios sobre ética y deontologia del periodismo’, expone Fernando Gon-
zalez Urbaneja, quien al final de su mandato ve como se consolidan los
esfuerzos por concienciar a pro-
fesionales y ciudadanos.

Dormida en el cajon de los pro-
yectos dificiles durante once afios,
Fernando Gonzalez Urbaneja res-
cata la idea promovida por Jesus de la Serna, presidente de la FAPE entre
1994 y 2000, y busca la complicidad de los principales medios de comuni-
cacion espafioles, no sin dificultades. Los detractores de la autorregulacion
excusaron su falta de compromiso con variedad de argumentos: asimilaron
la Comisién a un tribunal de honor, acusaron a sus promotores de promover
la autocensura y de pretender ocupar un espacio reservado a los tribunales
y al codigo penal e, incluso, atribuyeron la idea a una maniobra del grupo
Prisa, entre otras consideraciones. Con todo, los impulsores echaron el resto
y la Comisidn se estrené en 2005 con el Informe sobre el tratamiento infor-
mativo en los medios de comunicacion respecto de las victimas del terrorismo,
que la Federacion Internacional de Periodistas (IF], por sus siglas en inglés)
asumio en septiembre.

Presidida por Antonio Fontan hasta su fallecimiento en enero de 2010,
la Comision reform¢ su estructura tras la toma de posesion de Manuel
Nuiiez Encabo ese mismo mes y redujo sus miembros a nueve. Los perio-
distas quedan en ntimero de tres (Maria Dolores Masana, Alejandro Fer-
nandez Pombo y Marisa Ciriza), otro tercio es ejercido por expertos del
mundo judicial (Rafael de Mendizabal, Luis Martin Mingarro y Carlos
Hernandez San Juan) y una tercera parte por personalidades relevantes
(Manuel Nunez Encabo, José Sanchez Faba y José Luis Martinez Albertos).

Desde su primer mandato, este conclave de sabios “‘comprendié que la
profesion periodistica y sus organizaciones son sensibles a la ética y a la
responsabilidad profesionales’, pero la buena prensa también falla y por
eso, igualmente desde siempre, aposté por herramientas de autocontrol
“para que la mera voluntad no deje en papel mojado los cddigos’, segin
plasma Antonio Mora, presidente de la Asociacion de la Prensa de Granada,
en La virtualidad de los cédigos deontoldgicos en periodismo. El caso espariol
de la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Esparia a través de las re-
soluciones de la Comisién de Quejas y Deontologia de la FAPE, tesis publicada
por la Universidad de Mélaga en 2010.
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Con cada queja que recibe, la Comisién
llama a las partes a presentar alegaciones, es-
tudia la cuestion y nombra un ponente en-
cargado de redactar una resolucién que
contendra el veredicto al que ha llegado tras
investigar y debatir el caso “en orden a reforzar
el arbitraje, la mediacion, el entendimiento, y
la recomendacion de peticién de disculpas u
otros’, segun figura en su Reglamento.

Al mediar entre los profesionales y las perso-
nas que se sienten agraviadas por un determi-
nado comportamiento periodistico, la Comision
evita la judicializacion de conflictos entre la in-
formacién y sus usuarios. Aunque no entra a
valorar asuntos de competencia jurisdiccional,
sus resoluciones sirven a los jueces “como base
documental para dictar sentencia sobre casos
previamente valorados por la Comision’, explica
Manuel Nufiez Encabo, quien ademas destaca
la “rapidez y gratuidad” con que son emitidas.

El modelo funciona y Espana alcanza en
poco tiempo niveles de autorregulacién pe-

La autorregulacion periodistica encierra cuatro
palabras: “Maximo ético, minimo juridico”

riodistica similares a los paises més avanzados
de su entorno. Las organizaciones profesio-
nales predican sus cédigos deontoldgicos,
aunque las resoluciones de los drganos regu-
ladores obtienen todavia poca publicidad en
los medios. El publico, sin embargo, da mues-
tras de conocer las reglas de la profesion y
acude a defensores del lector y de la audiencia
invocando normas y principios editoriales.

Legisladores de si mismos

Desde su tribuna de director del Consultorio
Etico de la Fundacién Nuevo Periodismo Ibe-
roamericano que preside Gabriel Garcia Mar-
quez, Javier Dario Restrepo anima a los
periodistas a convertirse en legisladores de si
mismos. “Las buenas formas no las impone la
ley”, resume coincidente Josep Pernau, pro-
motor del Cédigo Deontoldgico del Collegi
de Periodistes de Catalunya y presidente del
Consejo cataldn de la Informacion entre 2004
y 2008, en un sentido que comparte Maria
Dolores Masana, expresidenta de la seccion
espanola de Reporteros Sin Fronteras y vice-
presidenta de la Comision de Quejas y Deon-
tologia de la FAPE. “Mas vale autorregularnos
a que nos regulen’; instruye. Lapidario. ~ H
Mas informacion sobre la Comision, reso-
luciones, informes y modelo para formular
quejas en www.comisiondequejas.com
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Manuel Nuiez Encabo

PRESIDENTE DE LA COMISION DE QUEJAS Y DEONTOLOGIA DE LA FAPE

“El Derecho aplicado

por los tribunales

resulta insuficiente’

Texto: José Manuel G. Torga

Quedamos en la Facultad de Ciencias de
la Informacién de la Universidad Com-
plutense de Madrid, donde el profesor
Manuel Nufiez Encabo desempena una
catedra europea Jean Monnet. Le conoci
hace afios, compartiendo un tribunal de
tesis doctoral. De nombre, me habia que-
dado en la memoria cuando votaba en el
hemiciclo del Congreso, antes de la irrup-
cién de Tejero. Ahora, el didlogo es sobre
la Comision de Quejas y Deontologia de
la FAPE, que preside.

sCuantas resoluciones lleva dictadas la
Comision?

Son 60, teniendo en cuenta que la Comi-
sién de Quejas tardd en ponerse a funcio-
nar, por los ataques que tachaban su labor
de censura. Quien la pone en practica es
Fernando Gonzalez Urbaneja, lo cual tiene
un gran mérito. Desde que en 1993 se
aprueba el Cdédigo Deontologico de la
FAPE, pasan muchos afios hasta la creacion
de la Comision. Hemos ido trabajando, con
Antonio Fontdn, como primer presidente
del érgano, una persona de un renombre
intelectual fuera de serie, que ha sido muy
importante para prestigiarla.

sDestacaria alguna resolucion?

La primera resolucion que se dio, de &mbito
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nacional, por un tema muy polémico, fue
en el caso de Lydia Lozano con la familia
Al Bano. Durante un afio, la periodista in-
formé de manera falsa sobre el caso de la
muerte de una de las hijas en Telecinco y
en otras televisiones, diciendo que estaba
viva. Fue un escandalo. La Comision ela-
boré y emitié una resolucion, muy estu-
diada, que fija la ética periodistica. A partir
de ahi han venido otras resoluciones que
abarcan a todos los medios —prensa, radio,
television, Internet- sobre cuestiones di-
versas del ejercicio periodistico.

:La Comisién actia siempre a solicitud de
alguien afectado o puede hacerlo de oficio?
De las dos formas. El reglamento prevé
que se reciban las demandas por parte de
cualquier ciudadano que tenga un interés
legitimo en relacién con el tema y enton-
ces se abre un expediente. También la Co-
mision puede, de oficio, abrir expedientes
en casos que denominamos de urgencia
o escandalo publico.

:Qué diferencia hay entre esta Comision
y los tribunales de honor, proscritos por
la Constitucién?

La voluntariedad hace la diferencia; el que
se somete a la autorregulacion lo hace vo-
luntariamente, porque a la ética no se puede

)

ir impelido por la fuerza. Ahora bien, uno
puede asumir obligaciones voluntariamente
y obligarse a cumplirlas. Y ;como se obliga?
Con el compromiso publico de cumpli-
miento por el periodismo.

Pero ese sometimiento no es individual
sino, entiendo, del colectivo periodistico.
La autorregulacion es del periodismo, que
estd integrado por una realidad dual: que
son los periodistas y los editores. ;Quiénes
se deben comprometer voluntariamente?:
los periodistas y los empresarios, porque
tienen un deber con el derecho fundamen-
tal de los ciudadanos.

En algunos paises la autorregulacion
abarca a periodistas y empresas periodis-
ticas. ;En Espaia también?

No, todavia, aunque el Cédigo Europeo de
Deontologia del Periodismo establece que
deben comprometerse los periodistas y las
empresas periodisticas.



FOTO> PEDRO SANZ

“La Comision actua a solicitud
de alguien afectado o de oficio”

+En qué paises se aplica asi?

En cada pais la autorregulacion ha tenido
un origen histérico. En el Reino Unido fue-
ron los empresarios los que crearon la Co-
mision de Quejas; pero la Comision, en la
realidad, estd integrada por empresarios,
por periodistas y por el sector social que es
mayoritario y obliga no solo a las empresas
sino, indirectamente, también a los perio-
distas. Los diversos modelos, tienen todos
ellos unas sefias de identidad comunes.
sQué comisiones nacen ya con periodistas
y empresarios? Las de Suecia y Alemania.
A partir de 1993, el Consejo de Europa se-

fala que la ética debe alcanzar a empresa-
rios y periodistas; por tanto la autorregu-
lacion debe ser comtin para ambos. Desde
entonces comienzan a aprobarse en Europa
multiples cédigos deontoldgicos y comi-
siones; pero la mayoria solo por iniciativa
de periodistas, no de empresarios. Los pe-
riodistas querrian que estuvieran también
los empresarios; sin embargo, en muchos
casos, éstos siguen siendo reacios.

:Qué actitud hay en Espana?

La actitud en Espania por parte de los em-
presarios fue de mucho recelo a la hora
de aprobarse el Codigo de la FAPE; pero

pienso que ahora es menor. Yo creo que
hay un convencimiento tacito por parte
de las empresas informativas, después de
cinco anos de experiencia, de que nuestras
resoluciones son enormemente pruden-
tes, muy fundadas y que se pueden fiar
de ellas. Creo que es el momento de hacer
un llamamiento a los empresarios para
que ellos también se adhieran a la Comi-
sion de Quejas y Deontologia. Esto coin-
cide con una actitud, a mi modo de ver
muy oportuna, por la iniciativa de crear la
Fundacién para la Comisién de Quejas.
Hasta ahora es la FAPE la que sostiene la
Comisién, pero ha senialado que es impor-
tante abrir un paraguas mayor y dar en-
trada a nuevas entidades. Por ese motivo,
ahora mismo se esta creando un protocolo
de adhesion, con el cual tienen cabida las
empresas, las universidades, las entidades
sociales y también los ciudadanos.

Periodistas
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“La autorregulacion se basa en
el autocontrol del periodismo”

» Retomo una polémica: ;Existe el peligro
de que estas comisiones sean otra restric-
cion para la libertad de informacion? Re-
cuerdo que ya alertaron figuras como el
francés Terrou.

En primer lugar, Francia es la tinica excep-
cién en Europa, por no tener Cddigo de
Deontologia del Periodismo ni Comisién
de Quejas. Por lo tanto la experiencia y la
autoridad de Francia en este campo es mi-
nima, por razones historicas partiendo de
lalibertad total del periodista que se agrupa
sindicalmente. La cuestion nuclear del tema
es la autorregulacion del periodismo, que
es dual, formado por empresarios y perio-

Periodistas

distas. A su vez, hay que garantizar simul-
taneamente la libertad de los emisores —
empresas informativas y periodistas— y el
derecho ala informacion veraz, que tienen
los ciudadanos. El Derecho y su aplicacién
por los tribunales resulta insuficiente hoy,
en la sociedad de la informacidn, con las
nuevas tecnologias, para resolver la realidad
del periodismo que produce efectos ins-
tantdneos, simultaneos y universales; estas
tres caracteristicas rebasan las normas ju-
ridicas en relacién con los medios de co-
municacion social. El Derecho es ya como
un perro muy bien alimentado que tiene
una liebre delante, pero la liebre es meca-

)

4

nica. La autorregulacion se basa en el au-
tocontrol del periodismo, que depende de
los propios emisores de la informacién, por
lo que no supone ni una censura ni una
imposicion externa a los mismos. Un tri-
bunal de justicia resuelve un caso en aflo o
afo y medio.

:Y la Comision?

En un mes y medio. Y gratis.

Como observador cualificado ;qué opina
del caso Murdoch?

Es el escandalo, yo creo, mas grave de la his-
toria del periodismo en las etapas democra-
ticas. Es la desnaturalizacién, tanto del
periodismo como de la politica. Hay una
complicidad de los gobiernos —de un signo
politico y de otro, laboristas y conservado-
res— que dejan hacer porque, al mismo
tiempo, ese grupo, a cambio de la impuni-
dad, les ayuda a ganar las elecciones. |
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Crecemos juntos

El talento cualificado es nuestra mejor inversion.
No hay mejor patrimonio para nosotros ni mejor garantia
para los pacientes.

Por eso apostamos por captar y desarrollar el talento.
Lo hacemos promoviendo becas de investigacién y
desarrollando programas formativos.

Lo hacemos promoviendo la diversidad y facilitando la
creatividad que ésta comporta.

Y siempre juntos.

Porgue si el talento crece, todos crecemos.

Porgue queremos seguir siendo uno de los mejores
lugares para trabajar.

Porgue el talento mueve el mundo. Y a Novartis.
Porque avanzamos para llegar mas lejos.

Llegar mas lejos para estar mds cerca

U ' NOVARTIS www.novartis.es

caring and curing
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uien es quien

en la Comision de Quejas y Deontologia de la FAPE

Maria Dolores Masana
Vicepresidenta

A Maria Dolores Masana le preocupa el reto
de extender el mandato de la Comision “a
los nuevos canales de informacién que estan
llevando el periodismo ciudadano a primera
linea”. La vicepresidenta, que estuvo al man-
do de la seccion espanola de Reporteros Sin
Fronteras hasta junio pasado, considera que
el futuro sera de las nuevas fuentes y de los
nuevos consumidores de informacion.
Periodista en clave exterior —ha sido redac-
tora jefa de la seccion Internacional del dia-
rio LaVanguardia durante dos décadas—, lleva
cinco anos integrada en la Comision de Quejas y Deontologia de la
FAPE, cuyo trabajo define como “necesario, serio, riguroso, independien-
te y guiado siempre por los principios de nuestro Cédigo Deontologi-
co”. Adalid del autocontrol, defiende el modelo de la Comision antes
que cualquiera otro:“Mas vale autorregularse a que nos regulen”.

Alejandro Ferndndez Pombo
Vocal

Presidié tanto la FAPE (2000-2004) como la Asociacién de
la Prensa de Madrid (1999-2003), dice que el trabajo de la
Comision consiste en “resolver los casos que nos presen-
tan los periodistas o sus lectores referentes a las injusti-
cias que se han cometido contra la verdad (quejas) y en ir
creando poco a poco un tratado de los deberes de los
periodistas en el ejercicio de la informacién (deontolo-
gia)”. Si algo teme del futuro del érgano, es que alguna de
las cuestiones que plantean pe-
riodistas y ciudadanos quede sin
contestar. Fue profesor y direc-
tor de la Escuela de Periodismo
de la Iglesia (1960-1975) y pue-
de apreciarse cierta voluntad
pedagogica cuando expresa su
inquietud porque no se dé el
suficiente valor a las resolucio-

=

nes de la Comision.

\

Manuel Niiriez Encabo
Presidente

Quiza uno de los mayores expertos en ética y deonto-
logia periodistica de Europa. Catedratico de Ciencias
Juridicas en la Facultad de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense de Madrid y de Filoso-
fia del Derecho, Moral y Politica en la de Derecho,
desempena la catedra Jean Monnet de Derecho de
Ciudadania Europea e Informacion y es autor de nume-
rosas publicaciones sobre ética y deontologia periodis-
tica. Sucede en el cargo, desde octubre de 2010, al falle-
cido Antonio Fontan y su mandato sera recordado por
alumbrar la Fundacion para la Comision de Quejas y
Deontologia de la FAPE.

Firme partidario de la autorregulacion, Manuel Nuhez
Encabo apuesta por aplicar un maximo ético y un mini-
mo juridico, pero también habla de “mecanismos u or-
ganos de autocontrol que garanticen su cumplimiento”.
De ahi, la Comision de Quejas y Deontologia de la
FAPE y su Fundacion.

Rafael de Mendizibal

Vicepresidente

Define la Comision de Quejas y
Deontologia como un juez sin potes-
tas por su caracter arbitral pero auto-
rregulador. Apuesta por el autocon-
trol porque opina que es preferible
“limpiar uno mismo la propia casa y,
en cualquier caso, evitar a toda costa
la interferencia de los poderes publi-
cos, con una evidente vocacion imperialista, dejando como ultima ratio
a los jueces”. Por esto la importante labor de la Comision, “que puede
servir de filtro y evitar muchos pleitos”.

Magistrado del Tribunal Supremo y del Constitucional y dos veces pre-
sidente dos de la Audiencia Nacional, el curriculum de Rafael de Men-

dizabal no ofrece lugar a la duda.Tal es su acreditacion que aspira a
que la Comision logre “crear una doctrina coherente, realista, equitati-
va y valiente como instrumento auctoritas, pretendiendo que se impon-
ga por su capacidad persuasiva, su fuerza de conviccion”.
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José Sinchez Faba
Vocal

Comprende la Fundacién para la Comision de Quejas y Deontologia de la FAPE como un medio muy util
para reforzar su efectividad e independencia. Considera que los periodistas que conocen la Comision es-
tan, en general, “satisfechos del modelo”, pero opina que la actuacion de este 6rgano no es lo suficiente-
mente difundida por los medios de comunicacién. Magistrado en la jubilacién, como jurista cree que en
Espana sobran normas y disposiciones.“Lo importante es que haya un aprecio y un respeto generalizado de
los valores éticos comunes y de los deontoldgicos propios de cada profesion, y que sean los mismos profe-
sionales quienes, a través de organismos adecuados creados por ellos mismos depuren la adecuacion del
ejercicio de su trabajo a las normas éticas generales o especificas de la profesion que ejercen”, antepone.

Marisa Ciriza
Vocal

L%ZS M&li’flﬂ Mlﬂgéli"i’o Periodista de estirpe y vicepresidenta de la Asociacion de

Vocal la Prensa de Madrid, Marisa Ciriza esta satisfecha con el
paso.“Es importante para dotar a la Comisién de mayor

proyeccion social, independencia y

autonomia”, resalta.“La constitucion

Luis Martin Mingarro se expresa categorico:“La Fundacion refuerza
el objetivo de que los comportamientos éticos de los profesionales
del periodismo se valoren y enjuicien desde la propia profesion de una Fundacién que la ampare for-
periodistica”. Precisamente, esa “es una garantia de independencia

frente a tentaciones de manipulacion, censura

o control externos”. Para este letrado y presi-
dente de la Union Iberoamericana de Colegios

de Abogados, la Fundacién para la Comision

talecera su personalidad al respaldar-
la, si se adhieren como esta previsto,
las asociaciones de editores y las
universidades que imparten la titula-
cion de Periodismo”, amplia.

de Quejas y Deontologia es una muy buena
cosa: “Al configurar ese érgano como Funda-
cion, no se pierde el vinculo con la FAPE pero
se desliga organicamente de la misma, y la fun-
cion deontologica queda a cargo de un érgano

FOTO: M.A. BENEDICTO

Convencida de que los profesiona-
les del periodismo “saben perfecta-
mente como deben actuar”, ofrece
un voto de confianza a la Press

Complaints Commission britanica.

“Tiene una larga trayectoria de servicio publico en la de-
fensa de la buena practica periodistica”, recuerda.“Los
errores no anulan la credibilidad de la Comision”, zanja.

que tiene la independencia que es exigible a
todo aquel que juzga”.

FOTO: PEDRO SANZ

Carlos Herndndez Sanjuan

José Luis Martinez Albertos Secretatio

Vocal

Abogado y periodista, su perfil conjuga la
esencia de esta Comision. Compagino el pe-
riodismo especializado con el derecho, si bien
a partir del afio 1980 se dedica Gnica y exclu-
sivamente al ejercicio profesional de la aboga-
cia, prestando sus servicios para la Asociacion
de la Prensa de Madrid y para la FAPE desde
1981. Hernandez Sanjuan estima que el traba-
jo de la Comision requiere una especial aten-
cion “como en cualquier actividad en la que
hay que hacer un pronunciamiento con el que
siempre habra alguien que no esté de acuer-
do”. Asimismo, recuerda que no se puede ol-
vidar al ciudadano y su necesidad de informacion libre y veraz, sus-
tento de la democracia.“La Comision de Quejas y Deontologia
podra colaborar poniendo de manifiesto las actuaciones profesio-

“Muy oportuno y casi necesario”, asi define José Luis Mar-
tinez Albertos el nacimiento de la Fundacién.Viene a res-
paldar la actuacion de la Comision de Quejas y Deontolo-
gia y refuerza todavia mas su autonomia e independencia.
Profesor emérito de Periodismo en la Universidad Com-
plutense y autor de El ocaso del periodismo y El zumbido del
moscardén, entre otros, cree que cuanto mayor sea el nd-

mero de entidades comprometidas en este objetivo co-
mun,“mas sera la fuerza moral
de la Comision”. Con todo, deja
un espacio al pesimismo:“Honra-
damente, pienso que en Espana
ni periodistas ni medios estan to-
davia preparados para aceptar in-
tegramente los presupuestos
profesionales que inspira el Co-
digo Deontologico de la FAPE”.

FOTO: PABLO MORENO

nales que sean contrarias a los principios de actuacion contenidos
en el Codigo Deontoldgico”, subraya.
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Libres y responsables

La Comision de Quejas britanica ha salido malparada del
caso Murdoch, pero el error debe reforzar el autocontrol. No
es posible autorregular sin una buena regulacién previa y sin
que los autorregulados asuman, ademds, la transparencia y
notoriedad de los dictimenes. El camino a la prensa (sirve
para cualquier medio) de calidad, que justifica el periodismo,
pasa por un compromiso con las buenas practicas y, para
garantizarlas, la autorregulacion efectiva es una condicion
necesaria aunque no suficiente.

Por Fernando Gonzélez Urbaneja

Modera:

| 4 -
Fernando Gonzalez Urbaneja
PRESIDENTE SALIENTE DE LA ASOCIACION
DE LA PRENSA DE MADRID Y PROMOTOR DE LA FUNDACION PARA
LA COMISION DE QUEJAS Y DEONTOLOGIA DE LA FAPE

Milagros Pérez Oliva

DEFENSORA DEL LECTOR DE ‘EL PAIS'

Josep Rovirosa

DEFENSOR DEL LECTOR DE ‘LA VANGUARDIA'

- y
Niceto Blazquez
PROFESOR DE ETICA Y DEONTOLOGIA DEL PERIODISMO
EN LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

Jose Antonio Martin Pallin

EXMAGISTRADO DEL TRIBUNAL SUPREMO

18 Periodistas
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Fernando Gonzalez Urbaneja: ;Cabe en Espana
la autorregulacion? ;Merece la pena? ;Debemos
trabajar por ella? En los casos de los defensores
del lector y de la audiencia, ;no deberia recaer este
cargo en alguien externo a la empresa?

Milagros Pérez Oliva: Depende. Personalmente,
yo me encuentro cémoda en mi puesto. La figura
del defensor del lector solo es uno de los varios
instrumentos de autorregulacion de los que dis-
ponemos. El problema para su efectividad es la
credibilidad, que crean en ella quienes tienen que
aplicarla. Disponemos de normas, c6digos deon-
tologicos, libros de estilo, autorregulaciones espe-
cificas en el ambito de la violencia de género, de
los juicios paralelos, de la informacién de suce-
sos... Finalmente, estas experiencias son fruto de
la voluntad de unas vanguardias comprometidas
con el periodismo para que preserve su personali-
dad de servicio publico, pero con las que no co-
mulga el grueso de la profesion. Hay quienes
consideran que estos mecanismos son una corta-
pisa a su libertad.

Ahora bien, una vez que un medio instruye una u
otra herramienta de autorregulacion, tiene que ser
con todas las de la ley. Ejerzo plenamente y con toda
libertad e independencia mi cargo de defensora del
lector. Los errores que cometa son solo imputables a
mi falta de pericia, no a terceras cuestiones por las
que no hubiera aceptado esta responsabilidad.

Josep Rovirosa: Subscribo al cien por cien. Puede
parecer un contrasentido que un asalariado de-
fienda a los lectores en contra de los errores que
comenten sus compareros, pero es una regulacion
que la empresa acepta y que hace figurar en sus

FOTOS: PAUL NAVARRETE



Estatutos, por lo cual cada uno sabe en qué equipo
esta. Totalmente de acuerdo: o nos autorregulamos
o habrd una heterorregulacion. La autorregulacion
es abordada en un reciente estudio de cuatro uni-
versidades espanolas, cuyos resultados sorprenden.
La ética es el tercer problema mads grave para los
periodistas espafioles, por detras de la precariedad
y el 60% de ellos considera que los codigos deon-
toldgicos son poco utiles si no van acompainados
de medidas coercitivas, mientras que el 80% de
los ciudadanos opina justo lo contrario, pero al
mismo tiempo ven a los periodistas como poco
éticos. La autorregulacion es, por lo tanto, nece-
saria. La ética es una cuestion personal y quiza
los periodistas todavia no la hemos interiorizado.

Niceto Blazquez: En mis inicios como docente,
no existia practicamente bibliografia sobre ética y
deontologia del periodismo. Recuerdo que cele-
bramos la aparicién del codigo del Col.legi de Ca-
talunya como un paso digno de aplauso.
Inmediatamente después vino la FAPE con un
texto propio y comentamos ambos c6digos con
todo detalle. Entre otras cosas, echamos de menos
que en el del Collegi no se hablara de verdad ni
de veracidad, mientras que en el de la Federacion
la verdad se convertia en un servicio angular al
bien comun. El nacimiento de estos dos codigos
deontoldgicos fue un hito histérico. A partir de
aquel momento, proliferaron los estudios sobre
ética y deontologia de la informacion.

Dos anécdotas. Poco después de publicar Etica
y medios de comunicacion, me topé con un indi-
viduo en una libreria que miraba el libro sorpren-
dido. Se giré hacia mi y me pregunto: ;Es eso
verdad? ;Etica y medios de comunicacién? En

De izquierda a derecha,

Josep Rovirosa, Milagros Pérez
Oliva, Fernando Gonzélez
Urbaneja, José Antonio Martin
Pallin y Niceto Blazquez,

en el encuentro que mantu-
vieron para debatir sobre la
autorregulacion de la prensa.

aquella época, la prensa, valga la redundancia, te-
nia muy mala prensa. Era solo el comienzo. Poco
después escribi La nueva ética de los medios de co-
municacion, una historia de la deontologia perio-
distica en Espafia, donde planteo la conveniencia
de los codigos deontoldgicos, extremadamente
necesarios para crear conciencia y responsabilidad
profesional. La autorregulacion sirve para distin-
guir entre buenos y malos profesionales.

José Antonio Martin Pallin: Empecé a preocu-
parme por estos temas en la Escuela Judicial. Los
alumnos queriamos hacer un viaje y, para autori-
zarnos, el Ministerio de Informacioén y Turismo
nos encargo un trabajo sobre la Ley Fraga.

Mi parte de la investigacion me llevo a profundizar
en la jurisprudencia estadounidenses sobre liber-
tad de expresion. Desde entonces, recurro asidua-
mente a una frase pronunciada por John Kennedy
en su discurso de toma de posesion: “El grado de
madurez democratica de un pais se mide por el
volumen de informacién verdadera que el go-
bierno ofrece a sus ciudadanos tratandolos como
adultos responsables”. Pero hay otro aspecto, no-
vedoso desde el punto de vista de la informacién
y de los periodistas. El publico es finalmente un
consumidor que tiene derecho a mostrarse airado
cuando siente que el producto no respeta las nor-
mas de calidad. Quiza esto haga ver a las empresas
que la ética y deontologia periodistica tiene una
dimension que hasta ahora no habian calculado.

Milagros Pérez Oliva: Todo el mundo sabe a
qué jugamos, aunque percibo incomodidad en-
tre los periodistas. Tenemos dificultades para

asumir nuestros errores. Ofrecemos cantidad de »
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pargumentos peregrinos para justificar lo injus-
tificable, para salir del paso... En cambio, creo
que la funcién de autorregulacion es esencial
por el malestar creciente en la sociedad respecto
de las desviaciones de la prensa. El dia en que la
ciudadania piense que no somos capaces de
autorregularnos, querrd aplicarnos normas
como ya sucedi6é en Reino Unido con el caso
Murdoch, cuando numerosas voces reclamaron
una regulacion de la prensa.

La autorregulacion es un intento de establecer
limites y evitar que la prensa abuse del poder
que le dan los ciudadanos. Si la autorregulacion
no funciona, llegara un momento en que la ciu-
dadania pedira que sean otros los que nos regu-
len, lo cual es bastante peligroso.

José Antonio Martin Pallin: Prescindiria del
término autorregulaciéon porque las reglas tien-
den a convertirse en normas juridicas que, a mi
juicio, no son las mas adecuadas en este caso.
Prefiero hablar de autorrestriccion: el periodista
o el medio deben reflexionar sobre la conve-
niencia de dar determinada noticia. Y el limite
no es el mismo para un personaje publico que
para uno privado. Dejarfa todo lo demas a lo
que la jurisprudencia estadounidense acuié
como balancing o principio de ponderacion...
Pero ;quién debe ponderar? En principio, el pro-
pio periodista, aunque es muy dificil que lo haga,
arriesgandose a una demanda y a que sea el juez
quien examine.

Fernando Gonzalez Urbaneja: En el codigo Valores

“La sancion moral bien

“Si la autorregulacion no funciona,

la ciludadania pedird que sean otros
los que nos regulen” wilagros Pérez Oliva

practicada es la mas efectiva
de todas las posibles” Niceto Blazquez

Periodistas
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y criterios de la BBC se plantea un terreno movedizo;
dice: “Consulta con otros y férmate criterio”..

LIBRES Y RESPONSABLES

Milagros Pérez Oliva: Cuesta mucho concretar
como se aplica una conducta ética. Veo, ademas,
un primer problema: el discurso de la ética profe-
sional ha sido secuestrado por quienes hacen un
ejercicio muy poco ético del periodismo. Los aban-
derados de la libertad de expresiéon son muchas
veces quienes utilizan la defensa de ese derecho a
favor de intereses ilegitimos o, cuanto menos, par-
ticulares. El debate se ha pervertido. Dan lecciones
de ética quienes tienen cero interés en autorregu-
larse. Ningtn periodista puede invocar su condi-
cién profesional en la manera que le dé la gana.
Podemos hacer mucho mal, mal colectivo. Una
informacion sesgada y deliberadamente manipu-
lada, que crea una realidad virtual, perjudica la
democracia, dafia a la ciudadania porque dificulta
un debate sobre hechos reales. La verdad perio-
distica que puede ser demostrada con hechos es
mas verdad que la interpretativa que se resiste a
pasar por este filtro. La realidad tiene unos hechos
y esos hechos deben ser mesurables y medibles.
Hemos de defender la libertad de expresion, pero
no podemos seguir hablando en términos abso-
lutos, sino de libertad/responsabilidad.

Niceto Blazquez: Como docente, me he dedicado
siempre a concienciar del caracter nobilisimo de
la profesion periodistica, que entronca con la esen-
cia misma de la persona humana. Los ciudadanos
necesitamos profesionales que nos den a conocer
todas esas verdades esenciales para la convivencia
humana y a las que tenemos derecho. Por lo tanto,
ser periodista no es un privilegio sino una necesi-
dad social y, por consiguiente, la sociedad necesita
unas garantias. Una sociedad civilizada sin profe-




sion periodistica caerfa en el nepotismo de los po-
liticos o en el nepotismo juridico.

“Al periodista le
cuesta reconocer
su mala praxis”
José Antonio Martin Pallin

SERVICIO PUBLICO

Milagros Pérez Oliva: La sociedad no puede vivir
sin informacion, sin buena informacion... pero los
profesionales debemos admitir restricciones a esa li-

bertad. ;Cudles? Por ejemplo, en el uso del poder
cuando provoque dafios causados por un mal ejer-
cicio de la profesion. Sin embargo, no admitiria res-
tricciones en la cantidad de informacién. .. Hay quien
pretende que los medios eludan los indices de mor-
talidad del cancer de pulmén porque solo el 15% se
cura. La informacion veridica no es dailina y el ciu-
dadano tiene pleno derecho a recibirla. Otra cosa,
bien distinta, es como facilitarla. Tenemos al enemigo
en casa: los més reacios a la autorregulacion son pre-
cisamente quienes hacen mal uso del periodismo.

Fernando Gonzalez Urbaneja: El informe de la
Fundacién Compromiso Empresarial Esporas de
helechos y elefantes sobre la responsabilidad cor-
porativa de las empresas periodisticas toma como
indicadores de calidad la existencia de mecanis-
mos de autorregulacién en estos medios y pide
que se generalice su presencia.

SANCION MORAL

Milagros Pérez Oliva: La figura del Defensor del
Lector tiene interés porque el tipo de sancién que
aplica es ejemplarizante y no econdmica o profe-
sional. El miedo del periodista a ser cogido en
falta hace que se extreme la precaucion. Me preo-
cupa que un sistema de sanciones pueda crear
mas problemas de los que resuelve.

Josep Rovirosa: Ademas de corregir publica-

“La ética es una cuestion personal

y quiza los periodistas todavia no

la hemos interiorizado” Josep Rovirosa
p

e —

mente al periodista que realiza una mala praxis
profesional, la figura del Defensor del Lector
tiene también una vertiente didactica muy im-
portante. A veces es importante explicar a los
lectores como se hace un periodico y porqué se
cometen ciertos errores. También resulta muy
enriquecedor transmitir las reacciones del pu-
blico a la plantilla, asi que el Defensor es tam-
bién un animador del debate entre los lectores
y los periodistas.

José Antonio Martin Pallin: Pero al periodista le
cuesta reconocer su mala praxis.

Fernando Gonzalez Urbaneja: También la de-
bilidad de los jefes hace mucho dafio.

Josep Rovirosa: Sin embargo, cualquier otro tipo
de sancidn serfa menos eficaz.

Niceto Blazquez: Los codigos deontoldgicos, por
su propia naturaleza, son expresiones de buena
voluntad y por ello su incumplimiento no va
acompanado de sanciones juridicas. Esto tiene el
inconveniente de que los codigos éticos a veces
quedan en papel mojado. No obstante, estoy con-
vencido por experiencia personal y ajena que la
sancién moral bien practicada contra el mal tra-
bajo informativo es la mas eficaz de todas las san-
ciones posibles.

Fernando Gonzalez Urbaneja: Los profesionales

deberiamos ir entendiendo que los mecanismos
de autorregulacion nos vienen bien. |

Periodistas
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‘News of the World’

y sus dafos colaterales

Por Llzicia Oliva

Las escuchas telefonicas en el periédico de Rupert Murdoch
News of the World han puesto en la picota el sistema de autorre-
gulacion de la prensa britanica, ejemplo y guia para la mayoria

de paises occidentales. Por eso, lo que ocurra en Londres afecta-
ra a todos los paises comprometidos con este sistema, basado
en una prensa libre y responsable, dispuesta a respetar sus prin-
cipios éticos y los derechos de las personas, asi como a dar
cuentas a la sociedad si se equivoca.

La autorregulacion de la prensa britanica se lleva a cabo a
través de la Press Complaints Commission (PCC), lo que en
otros paises se llama consejo de la informacién. Como todos
los consejos de la informacion, la PCC tramita las quejas de la
gente cuando la prensa vulnera su codigo ético y también me-
dia entre las partes. Ha satisfecho dignamente a miles de que-
rellantes desde 1991 y los medios han publicado sus resolu-
ciones cuando se han equivocado, lo que
contribuye a mejorar el periodismo. Sin
embargo, el PCC fall6 a la hora de vigilar
las actuaciones de News of the World. No
fue al fondo del asunto cuando se conocie-

“El sistema de

morales en la sociedad y la desorientacion de los periodistas
ante todo esto y los efectos de los cambios tecnolégicos, han
hecho tambalear los principios.

Curiosamente, el primer ministro David Cameron, tan
amigo de los directivos de News of the World que no supo ver
sus maldades, la ha emprendido sin piedad contra la PCC.

Ha ordenado una investigacion a cargo del juez Lord Leveson,
cuyo primer objetivo sera el de estudiar a fondo el sistema
de autorregulacion de la prensa britanica.

Hasta hoy sus sanciones son solo morales, ahora algunos pi-
den que sea un o6rgano regulador que multe e impida la publica-
cion de noticias que violen la ética profesional. Otros abogan
directamente por obligar a los medios con el peso de la ley.

Esta claro que hay que mejorar y, tal vez, completar el siste-
ma de autorregulacion para reforzar la libertad de prensa,
mientras se asegura una informacion veraz,
completa, contrastada y conseguida por me-
dios legitimos. jEs un derecho democratico
de los ciudadanos! Pero también hace falta
pensar qué ocurre en el mundo del perio-

L 4
ron las primeras acusaciones de que viola- a Uto rregu |aC|On dismo que algunos se permiten delinquir en

ba la ley para conseguir informacion.
El sistema de autorregulacion es util,
pero no es perfecto porque precisa que

nombre de la libertad de informacion.

precisa que

todas las partes implicadas en la informa- tOdaS IaS pa rteS

cion, periodistas, sociedad y medios de co-
municacién, se comprometan a fondo con

él. Las exigencias del mercado que todo lo
puede en los medios, la pérdida de valores
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implicadas se
comprometan”

LLUCIA OLIVA

PRESIDENTA DEL CONSEJO

DE LA INFORMACION DE CATALUNA
HTTP://WWW.PERIODISTES.ORG/FCIC
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Texto: Marta Molina

Las instituciones y la sociedad civil de la pluralidad de na-
ciones democraticas amparan la independencia de los me-
dios. En la mayoria de los casos, las instituciones
independientes creadas para preservar la naturaleza esen-
cial del periodismo proyectan unicamente su autoridad
moral sobre la sociedad y los medios, y su eficacia se co-
rresponde con la propia cultura del Estado de derecho.

Desde la ética individual hasta los codigos profesionales
pasando por instrumentos reguladores auspiciados por or-
ganizaciones de editores y periodistas, el periodismo se exa-
mina en funcién de distintos modelos que varian segin
paises y tradiciones.

Reino Unido, y en general el mundo anglosajon por su tradi-
cion autorreguladora, constituye quiza la cuna de este camino
hacia la excelencia periodistica, donde no existe la sancién ju-
ridica sino la publicidad de la mala praxis, sometiendo asi a
medios y periodistas al juicio libre de la ciudadania.

Por lo general, la autorregulacién parte en cada pais de un
codigo ético de amplio espectro elaborado por organizaciones
profesionales y sindicales, consejos de prensa, comisiones de-
ontoldgicas, marcos generalistas o especificos, auditorias, ma-
nuales de estilo, verificadores de datos y defensores del lector
y de la audiencia...

Fuente de inspiracién de otros paises europeos, el modelo
britanico recorrié un trabajoso camino de 60 afios hasta cons-
tituir la Press Complaints Commission (PCC), espejo en el que
se miraron las organizaciones profesio-
nales espanolas para alumbrar el Con-

sejo de la Informacion de Cataluiia, El pﬁriOdismO

primero, y la Comisién de Quejas y

Deontologia de la FAPE, después, con SC €X am].na

sus respectivos codigos deontoldgicos.

e
La existencia de un c6digo deontold- €n fun Clon

gico y un consejo de deontologia del

periodismo permitieron que la FAPE de mOdeIOS

ingresara en la Alianza de Consejos de

/
Prensa Europeos Independientes de la que Var lan

que forman parte 27 paises europeos,

en septiembre de 2006. Espana sincro- S€ gl/.ln p aises
y tradiciones

nizaba asi con el resto de Europa, colo-
caba las manecillas en hora. B

Periodistas

Reino Unido
En 1985 fue creada en Reino Unido la So-
ciety of Editors, de la que forman parte los

directores de los diarios. Seis afios mas tarde
nace la Press Complaints Commission
(PCC), institucion independiente de regula-
cion del sector que goza de un elevado pres-
tigio, aunque algo magullado tras el escanda-
lo Murdoch. Es ejemplo para otras comisio-
nes y consejos de prensa.

Estados Unidos

El periodismo estadounidense se rige por
codigos éticos desde 1923. La Sociedad Esta-
dounidense de Editores de Noticias fue la
primera en aprobar uno. Le siguieron la So-
ciedad de Periodistas Profesionales y el de la
Asociacion de Editores de Prensa.

El ombudsman es una figura habitual en el
staff estadounidense.Aunque proviene de la
cultura escandinava, sin embargo fue en Esta-
dos Unidos donde se trasladé a la prensa.
También las auditorias éticas en la profesion
periodistica tienen copyright estadounidense,
siendo precursora la Universidad de Minne-
sota, que lo aplica desde 1936.

Francia

Desde 2009 se debate la puesta en marcha
de un consejo estatal de prensa, hasta ahora
inexistente en Francia. Este es uno de los
paises donde los codigos éticos gozan de una
mayor implantacion. Le Monde, Ouest-France,
LExpress, Le Nouvel Observateur, Le Point, L'E-
quipe y La Tribune cuentan con el suyo propio.
Varios medios audiovisuales como las cade-
nas publicas France 2, France 3, France 24 y



Panorama exterior

Radio France Internationale, también. Los di-
gitales Mediapart, en 2008, y Rue89, en 2009,
se dotaron asimismo de uno.

El diario Le Monde fue el primero en crear
la oficina del defensor en 1994, le siguieron
La Dépéche du Midi (2001), Midi Libre (2004),
Sud Ouest (2006), L'Express (2006), La Nouve-
lle République du Centre-Ouest (2006) y
Le Nouvel Observateur (2007), figura también
practicada en las televisiones publicas y las
emisoras Radio France Internationale y RFO.

Italia

La Carta de Deberes Eticos de los Periodis-
tas de la Federacion Nacional de la Prensa y
la Orden de los Periodistas data de 1993; el
Codigo de Autorregulacion de las Televisio-
nes Italianas, de 1997. La Autoridad para la
Garantia de la Comunicacion supervisa, regu-
la'y controla el sector de los medios, también
por lo que respecta a sus contenidos perio-
disticos. Esta es una autoridad convergente,
un modelo casi excepcional en el mundo.

Alemania

Desde 1973 existe un Consejo de Prensa, el
Deutscher Presserat, destinado al

desarrollo de una prensa libre, pluralista e in-
dependiente. Promueve la ética periodistica
y tramita las quejas de los lectores a quienes
ampara ante desviaciones no

deseadas de los medios.

Los codigos éticos son poco comunes en
la tradicion periodistica alemana, segun refle-
ja un estudio realizado por los profesores de
la Universidad Miguel Hernandez José Luis
Gonzalez Esteban y José Alberto Garcia Avi-

Iés. Con todo, los grupos Axel Springer, WAZ
y Bertelsmann cuentan con reglamentos
propios. Desde 2007, las cadenas alemanas
de television privada se rigen por el FSF, una
institucion voluntaria de autocontrol que es-
tablecié un codigo ético muy amplio.

La figura del defensor desaparecio del pa-
norama medidtico aleman en la década de los
noventa, aunque algunos medios han intenta-
do reavivarla recientemente, informan los
profesores José Luis Gonzalez Esteban y José
Alberto Garcia Avilés en La autorregulacion
profesional ante los nuevos retos periodisticos:
estudio comparativo europeo (Revista Latina de
Comunicacion, 201 1). Por su parte, los gru-
pos Axel Springer y WAZ fueron los prime-
ros en establecer un consejo consultivo de
lectores, que se encarga de hacer sugerencias
a la redaccion sobre los errores, posibles
temas para la cobertura y otras iniciativas.

Portugal

En el pais vecino funciona la Entidade Regu-
ladora para a Comunicagao Social (ERC),
creada en 2005, que es el 6rgano indepen-
diente encargado de velar por el cumpli-
miento del derecho a la informacion, la liber-
tad de prensa y la independencia de los me-
dios frente a los poderes politico y economi-
co. Asimismo, en 1997 fue creado el Institu-
to de la Comunicagao Social (ICS) y el
Observatério da Comunicagao (Obercom).

Austria

Tiene consejo de prensa (Presserat) desde
1963, creado a iniciativa de la sociedad na-
cional de editores y periodistas del pais. Los

codigos de conducta de los medios austria-
cos son mas bien superficiales. Ninguno de
sus |7 periodicos cuenta con un libro de
estilo y tampoco existen mecanismos de
autorregulacion en las emisoras de radiote-
levision. Der Standard es el Unico diario
austriaco con defensor del lector.

Paises Bajos

El Consejo de la Prensa, el Raad voor de
Journalistiek, una institucion independiente,
integrada por periodistas y representantes de
la sociedad civil existe desde 1960. En parale-
lo, se crea el Bedrijfsfonds voor de Pers para
fomentar, a través de las ayudas economicas,
la pluralidad e independencia del érgano.

Dinamarca
El Consejo de la Prensa (Pressenavnet) fun-
ciona como organismo independiente de
autorregulacion por consenso del conjunto
de los medios de comunicacion daneses.
Los codigos deontoldgicos son una herra-
mienta bastante extendida en la cultura pe-
riodistica de este pais. En 1998, el consejo de
prensa danés hizo publico un codigo ético
que inspira las decisiones de los periodistas y
tres de los principales periodicos de difusion
nacional han publicado su propio codigo
deontologico: Fyens Stiftstidende, Politiken y
Jyllands-Posten. También las cadenas publicas
DR yTV2/Danmark cuentan con codigos,
adoptados en 2001 . Politiken es el tnico diario
con un ombudsman, denominado lesernes
redactor. Las cadenas DR y TV2/Denmark es-
tablecieron la figura en 2002 y 2003. Ningiin
medio online cuenta con defensor del lector.

Periodistas
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OPINION
|

Deontologia para

todos, periodistas y medios

de comunicacidon

Por Juan Carlos Sudrez

El periodismo, como institucion encargada de administrar la li-
bertad de expresion y el derecho a la informacion de la ciudada-
nia, debe articular férmulas para dirimir las controversias profe-
sionales en el seno de su organizacion y garantizar asi la tutela
efectiva de este derecho. Cualquier profesion que se precie ha
de contar con mecanismos que garanticen su buen hacer y su
crédito social.A este respecto, la Comision de Quejas y Deon-
tologia de la FAPE constituye una via eficaz para dotar de mayor
peso al Codigo Deontoldgico de la Federacién como referente
de la identidad ética y social del periodista.

No se puede hablar de la ética de los periodistas aparte de la
ética de los medios de comunicacioén, tal y como ha sefalado el
Cédigo Europeo de Deontologia del Periodismo. La deontologia
debe ser para todos, periodistas y medios de comunicacion. La
actividad informativa del periodista se realiza en empresas gra-
cias a las que es posible su difusion y el ejercicio de la profesion
periodistica se enmarca en una actividad empresarial que, con
demasiada frecuencia, se aleja del interés informativo para mo-
dular el mensaje que llega a la opinion publica en consonancia
con otros aspectos.

Se entiende asi que las responsabilidades en los atropellos de
los derechos de las personas afectadas por
la noticia, la utilizacion de medios ilicitos
para su obtencién o la manipulacion infor-
mativa son cargas solidariamente comparti-
das por medios y periodistas. El reproche
moral al profesional de la informacion es
una medida necesaria pero no suficiente,
pues éste actla bajo la responsabilidad que
es exigible al medio de comunicacion desde
el que informa. Por eso, la Comision de
Quejas debe apreciar las infracciones deon-
toldgicas del periodista como un indicio de
una actitud negligente del medio en su de-
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ber de preservar ciertos derechos de los ciudadanos. De lo con-
trario, es muy probable que los periodistas aprecien dicha Comi-
sion de Quejas y Deontologia como un papa ausente que solo le
rifie cuando se entera de que se ha comportado mal.Asi, antes
de airear las “culpabilidades” de los periodistas es mas conve-
niente solicitar de los medios un mayor respeto a su condicién
profesional. De este modo, los periodistas tendran la seguridad
de que se vela por sus deberes con el mismo celo que se defien-
den sus derechos.

En este aspecto no caben contradicciones. Por ello, es de ce-
lebrar que la FAPE haya sido capaz de modificar su discurso al
afirmar que no procede abrir diligencias contra una cadena por-
que su actuacion se limita a “cuestiones de deontologia y ética
periodisticas” (Resolucion 2006/7), para aseverar dos afios des-
pués que una cadena es responsable subsidiaria de los conteni-
dos de sus emisiones, pero también del cumplimiento de las nor-
mas de la deontologia profesional por parte de sus empleados
(Resolucion 2008/22).

La autorregulacion solo sera efectiva si la profesion es capaz
de movilizarse con una sola voz para reivindicar que la condi-
cion profesional no se oferta en el mercado. Si dicha Comision

de Quejas y Deontologia consigue ejercer su
auctoritas sobre los profesionales, tendra

Es comvEnEfiE orhEssem smnden
solicitar de los
medios un
Mmayor respeto
a su condiciéon

profesiona

nicacion y, seguramente, asi sera refrendado
por los tribunales de justicia. Pues la deonto-
logia es una via de transicion hacia la norma
juridica, con la ventaja sobre ésta de hacer
un andlisis mas préximo y ajustado a la reali-
dad de la profesion.

JUAN CARLOS SUAREZ
PROFESOR DE ETICA Y DEONTOLOGIA PERIODISTICA
EN LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA
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Izquierda: Colin Myler, director de News of the World,
muestra su Ultima portada, el pasado 9 de julio en la
sede del dominical en Londres (Reino Unido). A la dere-
cha, Rupert Murdoch, propietario del grupo de comuni-
cacion News Corporation, editor del periodico cerrado.

‘Caso Murdoch’

Lecciones inglesas

Texto: Nemesio Rodriguez, vicepresidente de la FAPE

Todo comenz6 en Edimburgo en agosto
de 2009, cuando el hijo del magnate de
la comunicacion Rupert Murdoch, James,
sostuvo en el cierre de su discurso en la
convencion anual sobre television Mac-
Taggart que la Gnica garantia fiable, du-
radera y perpetua de la independencia de
un diario es el beneficio.

Todo terminé en julio pasado, cuando
Rupert Murdoch cerrd el tabloide News of
the World, una de sus principales fuentes
de ingresos, después de 168 aros de histo-
ria, dilapidados precisamente por la apli-
cacion a rajatabla de la méxima del
beneficio a toda costa.

El escandalo de las escuchas ilegales, in-
vestigado con tenacidad por The Guar-
dian, acabd con uno de los pilares del
imperio mediatico de Murdoch. EI News
habia implantado un régimen del miedo
entre politicos y famosos con la compra
de informacidn, los sobornos a policias y
la contratacion de detectives privados para
obtener informaciones, traspasando en
muchas ocasiones los limites de la legali-
dad y violando sistematicamente el dere-
cho a la intimidad, a la privacidad y a la

dignidad de las personas. En definitiva,
un verdadero atentado contra la ética.
“No hay justificacion del dafio causado a
las victimas ni para la profunda mancha
que ha dejado en nuestra historia’, decia el
editorial de despedida del dominical en el
que, como escribidé Gregorio Moran en La
Vanguardia, “un grupo de delincuentes pe-
riodisticos sin escrupulos” llevaba al menos
diez afios “comprando y vendiendo basura’”

El periodismo, mero producto
Pero, en contra de lo que afirmaba el edi-
torial del adi6s del News, si habia una jus-
tificacion para publicar informaciones que
danaban a las personas. Y tal justificaciéon
estaba en el broche del discurso de James
Murdoch en las jornadas de Edimburgo.
La frase no era nueva, ya que corria por
el mundillo de los editores y directores de

medios metidos a editores. Se la he escu-
chado a mds de uno en Espaiia, tanto en
empresas privadas como publicas. Se su-
peditaba asi el ejercicio del periodismo al
negocio, la necesidad imperiosa de someter
la informacién al dictado de la cuenta de
resultados. Ademds, y para redondear la
perversion del enfoque, surgieron los in-
centivos, el bonus, un sistema basado en la
obtencion de resultados rapidos mediante
la ejecucion de objetivos a corto plazo.
Cuanto mas corto, mejor. El periodismo
convertido en un mero producto.

El encaje del circulo vicioso nos llega en
estos meses de aguda crisis en los medios,
en este tiempo de despidos masivos, de cie-
rres, de rebajas salariales, de humillantes
salarios, de explotacion de becarios a bajo
coste 0 a coste cero: los directivos siguen
cobrando los bonus. Incluso en las empresas p

La basqueda obsesiva de los

beneticios

del oficio periodistico

Periodistas
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p publicas. Nadie puede entender que aque-
llas compaiias que han disminuido dras-
ticamente sus beneficios en los tiltimos afios
o que estén en pérdidas sigan premiando a
los gestores del desastre mientras firman
despido tras despido.

La btsqueda obsesiva de los beneficios y
el condicionamiento del periodismo a los
incentivos trastoc los valores del oficio y
es una de las causas de la crisis de la
prensa escrita, ya que alejé a los medios
de los ciudadanos. Se dejé de buscar la
verdad y se pasé a difundir lo intere-
sante, es decir, lo que se puede vender
mejor, tenga calidad o no la tenga, que
casi nunca la tiene. La exigencia de cali-
dad cedi6 ante un mercantilismo perio-
distico de bazar de baratijas.

En Los elementos del periodismo, Bill
Kovach y Tom Rosenstiel sostienen que
la gestion por objetivos ligada a la cuenta
de resultados divide las lealtades del perio-
dista. La empresa te dice que debes ante-
poner tu lealtad a la empresa matriz y al
accionista, a la lealtad a los lectores, oyentes
o espectadores. ;Y si el anunciante declara
que aumentara su cuenta de publicidad si
el medio abandona la cobertura de cierta
noticia o aparta de una historia a cierto re-
portero? ;Coémo transmitir informacién
sin temores ni favoritismos cuando el em-
presario le dice al director que uno de sus
objetivos mas importantes para el trimestre
es conseguir beneficios?

En busca de informacién barata
Una vez que la cuenta de resultados se co-
loco en el vértice de la piramide de la in-
formacion, editores y directores con pocos
escrupulos éticos vieron el cielo abierto.
Todos se lanzaron a buscar la informacién
barata. Y, para ello, no dudaron en quebrar
los principios éticos y deontoldgicos, ar-
chivando la responsabilidad social de la
prensa. Otros, repasando los objetivos a
corto plazo, se lanzaron a operaciones sui-
cidas que presentaron como negocios bri-
llantes y, cuando fracasaron, lo atribuyeron
a la crisis, jamas a su incompetencia.

Ante la crisis, las explicaciones que nos
dan sobre el futuro nos asombran todavia
mas: “Los diarios de papel se quedaran para
el andlisis en profundidad y las buenas cré-
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Recordemos que

son la piedra angular

nicas”. Si se han desprendido en los ultimos
aos de sus mejores profesionales, la pre-
gunta inevitable es quién hara esos analisis.

El fendmeno WikiLeaks ha sido presen-
tado por los medios que accedieron a las
filtraciones como un ejemplo de perio-
dismo de investigacion. Sin embargo, poco
se ha dicho sobre un aspecto fundamental
de la publicacién del material que facilit6
el creador del portal de filtraciones, Julian
Assange: El Pais rescatd, y fue una decision
inteligente, de su prejubilacién forzosa a
periodistas experimentados, conocedores
de la politica internacional, excelentes edi-
tores, con fuentes en los paises citados en
las filtraciones, para que pudieran separar
el grano de la paja, contrastar y verificar.
Hacer periodismo, en definitiva.

Este “rescate” nos ilustra sobre el tipo de
periodismo que estamos obligados a ejercer
si queremos enterrar para siempre ejemplos
como el del News of the World, ya sea en
los medios de papel, audiovisuales o digi-
tales. Un periodismo que persigue la verdad
con objetividad, que verifica los hechos,
que contrasta las fuentes, que no paga por
la informacién, que no juega con las mise-
rias y las necesidades de algunas personas,
que rechaza la mercantilizacion del dolor
ajeno, que no manipula, que no mezcla opi-
nién e informacién, que no hace juicios
paralelos, que evita que los periodistas se
contaminen con la publicidad, que fomenta

el espiritu critico, la ética y el com-
promiso, que resiste las presiones
vengan de donde vengan, que
considera la informacién como
un bien irrenunciable y no como
una simple mercancia.

Un periodismo, en definitiva,
que sitda como su pilar funda-
mental la integridad. Y esta es la
leccion inglesa principal. Se lo record6 en
agosto pasado Mark Thompson a James
Murdoch en The Guardian a proposito del
discurso de Edimburgo de 2009: “Si James
Murdoch tuviera que pronunciar su dis-
curso este afio en lugar de 2009 y en el (si,
admito que improbable) caso de que me
pidiera un consejo sobre el borrador, le su-
gerirfa que incluyese solo una palabra en
esa resonante sentencia final. La tinica ga-
rantia fiable, duradera y perpetua de la in-
dependencia no es el beneficio es la
integridad”

Thompson nos dibuja el camino. Y,
nosotros, los periodistas, los ejercientes de
una profesion que nacio para contar la ver-
dad, sabemos qué debemos llevar en la ma-
leta. Elevemos nuestra voz para denunciar
bien alto que la informacién no es una mer-
cancia, que no podemos sustituir a los jue-
ces, que el derecho a la intimidad, a la vida
privada y a la dignidad es una obligacién
fundamental, que no podemos hacer pu-
blicidad porque perdemos independencia
y credibilidad y que no debemos, por la
misma razdén, mezclar informacion y opi-
nion. Recordemos a diario que los princi-
pios éticos de imparcialidad, objetividad y
veracidad son la piedra angular de nuestro
trabajo, como refleja el Cédigo Deontold-
gico de la FAPE, nuestro cddigo. Digamos
alto y claro que quien incumple tales prin-
cipios no es digno de llamarse periodista. W
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‘Caso Murdoch’: Otros escandalos

Renglones torcidos

La prensa comete errores pero también cae en mala praxis y, en
ocasiones, incluso incurre en delitos. Por fortuna estas desvia-
ciones son excepcionales en el panorama mundial de la informa-
cion. News of the World no es un caso aislado, aunque si uno de
los mas graves. Antes que el tabloide britanico, otros medios y
periodistas han escrito la actualidad en renglones torcidos.

MM.

“Defiendo la prensa libre, son los diarios
lo que no soporto” son palabras del dra-
maturgo britanico Tom Stoppard al cono-
cer el escandalo de las escuchas ilegales de
News of the World, el tabloide amarillista
de Rupert Murdoch ya desaparecido.

El caso deja ensenanzas y sospechas so-
bre el periodismo, la politica y sus relacio-
nes no solo en Gran Bretafa. Con
anterioridad, otros medios y otros perio-
distas, aqui y alli, se han desviado de la
senda dando de bruces en la mala praxis.
Por lo general comprometida y ética, los
ejemplos de conducta inmoral en esta pro-
fesion, aunque sonados, son una rareza.

poderes mas alld de la conciencia editorial,
de ser devoradores de la vida y la intimidad
de los demas, en cuché, papel prensa y te-
levision, segin sefiala Juan Varela en su
blog. “Tenemos medios que convierten la
telerrealidad en informacioén, medios
donde la presion del tiempo real y la lucha
por la audiencia anima a todo tipo de exa-
geraciones y falta de rigor”, denuncia este
periodista y consultor de medios.

Los casos de las nifias de Alcdsser, Marta
del Castillo o Mariluz son ejemplos de in-
tromisiones irrespetuosas en el tratamiento
de las fuentes. Por sentirse agraviados, los
familiares de las victimas del accidente de

Los medios espafioles pecan de

alla de la conciencia editorial

Fue la prensa amarilla la que, de hecho,
forzé la Guerra de Cuba entre Estados
Unidos y Espaia en 1898. William Ran-
dolph Hearst, conocido en las pantallas
como Ciudadano Kane, puso a sus 28 dia-
rios a maquinar con la intencion primera
de hacer dinero; sus intereses politicos
vendrian después.

Espafia no tiene prensa amarilla, al me-
nos no declarada, aunque exista una ten-
dencia creciente a la espectacularizacion
de la informacion. Los medios espafioles
pecan de estar estrechamente ligados a los

Spanair en 2008 pidieron a la FAPE que
reclamara a los periodistas el mayor respeto
asu dolor e intimidad, atendiendo al punto
4.b. delos Principios Generales del Codigo
Deontolégico de esta Federacion.

Los medios espafioles también abundan
en los juicios paralelos. Cierta parte del pe-
riodismo espafiol condend a los acusados
del caso Arny y a la atleta Marta Domin-
guez, por citar dos ejemplos, antes de co-
nocer las respectivas sentencias judiciales
que, mds tarde, los exculparon. Y, conta-
minado por las fuentes, cometié errores

FONDO
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gruesos como atribuir la autoria del aten-
tado del 11M a ETA. “Periodismo de que-
roseno” como lo definié el exeditor de The
Washington Post Ben Bradlee, “aquel en
que los reporteros echan gasolina en no
importa qué fuego antes de determinar qué
se estd quemando y por qué”

Pero hasta la fecha no se ha descubierto
en Espana a ningtin profesional que falsifi-
cara sus informaciones, negligencia que ha
costado mds de un disgusto al periodismo
estadounidense. La Universidad de Colum-
bia debid retirar varios Pulitzer a periodis-
tas de creatividad desmesurada. Después
del sonado caso de Janet Cooke, merece-
dora del galardén en 1981 por El mundo
de Jimmy, la entrevista a un nifio toxico-
mano inexistente, The New Republic des-
pidié a Stephen Glass en 1998 por inventar
cientos de datos, citas, fuentes y aconteci-
mientos. La misma suerte corri6é en 2003
Jayson Blair, de The New York Times. Este
mismo diario admitié en 2005 que al me-
nos cinco de los articulos redactados por
Judith Miller, también ganadora de un Pu-
litzer, sobre la Guerra de Irak eran falsos.
Finalista del prestigioso galardén en 2002,
Jack Kelley, del USA Today, produjo histo-
rias ficticias durante mas de una década.
Tommaso Debenedetti, otro periodista tro-
lero, declaré sentirse orgulloso de ser “el
campe6n italiano de la mentira” tras fingir
79 entrevistas en algunos de los principales
medios nacionales.

La lista no es larga, pero enturbia. Incluso
Herodoto, el primer periodista de la histo-
ria, fue acusado de sensacionalista y men-
tiroso por sus contemporaneos. |
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Texto: Cecilia Ballesteros,
periodista

El dominio informativo internacional
anglosajon naci6 con la famosa frase de
Stanley a Livingstone (“Doctor Living-
stone, supongo”), pronunciada cuando el
periodista del New York Herald encontré
por fin al famoso explorador y cientifico
britdnico desaparecido en Africa. Todo
sigue igual casi un siglo y medio después.
Pese a la crisis econdmica, el cambio de
modelo de negocio, la revolucién digital,
las redes sociales y la globalizacién, que
han supuesto un revulsivo para la prensa
de todo el planeta, el inglés sigue siendo
la lingua franca de la informacién en pa-
pel o en la web, el idioma en el que se
cuenta el mundo, mientras la dimensién

Periodistas
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global del periodismo en espaiiol (el se-
gundo idioma en importancia, si no se
cuenta el chino) estd ain por descubrir.

Los medios anglosajones aprovechan
la potencia de su idioma para expandirse
a una audiencia global en tiempos de cri-
sis (por ejemplo, el desembarco de The
Guardian en Estados Unidos). En cambio
y mientras Iran anuncia el lanzamiento
para 2012 de su canal en castellano, His-
pan TV, tanto en Espana como en la pro-
pia América Latina, por razones
histéricas y por falta de capacidad de in-
version, las empresas periodisticas han
sido incapaces, salvo honrosas excepcio-
nes (la estatal agencia EFE o el canal in-

FOTO: SERGIO CARO

El periodista
David Beriain en
una entrevista a
un comandante
Taliban.

El mundo contado
por los anglosajones

La dimension global del periodismo
en espanol, aun por descubrir

ternacional de RTVE y los casos de Tele-
fonica en television e Internet, la inver-
siéon de Planeta en El Tiempo y la
renovada apuesta latinoamericana del
grupo PRISA, que supone ya el 20% de
sus beneficios) de introducirse en el mer-
cado americano y viceversa.

Falta expansién espanola
“Los medios no han abordado la misma
expansion que otras empresas espafiolas.
Primero, quizd por falta de ambicién.
Después, por poca capacidad y orienta-
cién de internacionalizacién, pero tam-
bién porque alli existen medios y grupos
muy fuertes’, dice Juan Varela, periodista,
consultor de medios y gran conocedor
del subcontinente. “Europa ha desplazado
a Latinoamérica en las preferencias in-
formativas de los espafioles. Los lazos an-
cestrales por la emigracion y culturales
ya no son tan grandes. América se ha
abierto mucho mas a Estados Unidos,
Asia o Europa y Espafa ya no tiene tanto
valor como puerta para esos mundos”
Daniel Moreno, director de la web me-
xicana AnimalPolitico.com, no se explica
este fendmeno. “Siempre me ha sorpren-
dido el desprecio de los medios espaiioles
alo que ocurre en América Latina y a los
lectores que tiene, pero sobre todo, que
podria llegar a tener en esta region’, ase-
gura. “Los espafioles no parecen intere-
sados en contar y explicar lo que sucede
aqui, ni siquiera pensando en su propio
publico y despreciando el potencial de



“El inglés sigue siendo la

en papel o en la web”

crecimiento de sus medios en esta zona.
El Pais.com, por ejemplo, tiene impor-
tantes niveles de lectura en América La-
tina, pero es ahora cuando se han
empezado a abrir los espacios dedicados
a los lectores de esta region”

Las explicaciones de este desencuentro
entre las dos orillas son muchas, pero to-
das ellas parten del mismo axioma: no
hay una sola América Latina, sino varias.
“Los paises son muy distintos. Cualquier
cambio en las politicas piblicas de inmi-
graciéon en Estados Unidos es, para po-
nerlo en lenguaje periodistico, una nota
muy importante para México y media-
namente relevante en Uruguay. De igual
forma, una crisis sobre el mismo tema
en Espana tiene un impacto en Ecuador
que no es comparable al que pueda tener
en México’, dice Daniel Moreno. “Ese es
el error que ha cometido Europa (y los
medios europeos, incluidos los espano-
les): suponer que los problemas de Amé-
rica Latina son los mismos, que su
democracia, economia y cultura son las
mismas, que su desarrollo periodistico
es parecido”

Pese a esta diversidad, la influencia
norteamericana (sobre todo, en televi-
sién), la contaminacién del inglés y la
desconfianza heredada de la colonizacién
son rasgos comunes a casi todo el conti-
nente que sufre, ademds, como ocurre en
Espana y en el resto del mundo, los pro-
blemas que padece la informacion inter-
nacional hoy en dia: reduccién de

corresponsalias y de enviados especiales,
recortes en las coberturas o colaborado-
res a la pieza. Contar lo que pasa en el
mundo es caro y no vende ni en Espaila
ni en América Latina. “Es ya un lugar co-
mun en México decir que la informacion
internacional mata el rating y se vuelcan
en los temas que demanda la gente”, ase-
gura Moreno.

Y, sin embargo, ahora mas que nunca
seria el momento de explotar la ventaja
de un idioma comun para 500 millones
de personas, sin contar el crecimiento de
la poblacién hispanohablante en Estados
Unidos que ya supera a la de Espafia y de
eso ya ha tomado nota el Huffington Post
que acaba de lanzar Latino Voices, pero
en inglés, aprovechando el bilingtiismo
de las nuevas generaciones.

Mas oportunidades que nunca

A pesar de las enormes dificultades que
persisten, muchos paises de América La-
tina estdn viviendo los mejores afios de
su historia y la region esta inmersa en un
proceso de profunda transformacion. El
aumento de la clase media (180 millones
de ciudadanos en toda la zona) -y por ex-
tension, de la prosperidad general- ha dis-
parado la demanda de informacién (por
ejemplo, solo en México hay 21 informa-
tivos diarios que compiten en la radio y
se vive una edad de oro de las revistas
como El Gatopardo, Etiqueta negra y del
periodismo comprometido, en la mejor
tradicion estadounidense). Nunca ha ha-

OSIJEK, UN INFIERNO BAJO LDS INTENSOS BOMBARDEOS

Izquierda: Monica Bernabé en Badghis
(Afganistan). Sobre estas lineas, Ramiro
Villapadierna, corresponsal del diario ABC
en Centroeuropa, herido en Osije (Croacia),
durante la Guerra de los Balcanes / ABC.

bido tantas oportunidades como las que
ofrecen las innovaciones tecnoldgicas ac-
tuales para crear sinergias entre ambas
orillas sin retérica hueca ni paternalismo
ni suspicacias, sino con independencia y
veracidad, con buen periodismo.

Probablemente, la informacion en cas-
tellano no pueda competir con la anglo-
sajona en lugares como Afganistan por
razones histdricas, culturales y geoestra-
tégicas, pero si podria encontrar su propia
voz, una visiéon del mundo en espafol,
pensada y enfocada desde su propia sen-
sibilidad. “No creo en esa visién del
mundo lingiiistica. Ayuda, pero no es su-
ficiente”, asegura Juan Varela. “Hoy, con
un mundo mucho mas globalizado, la ma-
yoria de las miradas de los medios latino-
americanos no se dirigen prioritariamente
a Espana, donde el nuevo periodismo y
su negocio —digital o en medios conven-
cionales —estd menos desarrollado que en
otros mercados”. Daniel Moreno no com-
parte este punto de vista. “Creo que hay
mucho camino por andar”, dice. “Y que
es responsabilidad de ambas partes buscar
puntos en comun para, antes que nada,
aprovechar las posibles colaboraciones. Y
que toca a los espaiioles, particularmente,
apostar por América Latina.

Alguna vez escuché a un directivo es-
panol de una empresa de comunicacién
decir: “Esta empresa no es global. Y la
prueba es que el 90% de sus principales
directivos en el mundo son espailoles”. Al
parecer esto estd cambiando. |
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DOS GENERACIONES
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Columnistas y tertulianos

Cuando vas a mantener una charla con otro compafiero periodista y
lo primero que te dice es que él enviaba sus primeras cronicas por
avion y se publicaban tres dias después, conviene hacer una reveren-
cia de admiracion. Las nuevas generaciones de periodistas no han
vivido los tiempos en que llegd a las redacciones el fax, el ordenador,
el teléfono movil, Internet... Ahora que tenemos todo eso, hay que
imaginar cémo era el trabajo de un corresponsal, 50 o 60 afios atras,
con su Olivetti, en algtin lugar perdido del mundo. José Maria Carras-
cal lo sabe bien. Y ha compartido su experiencia con Ignacio Escolar,
décadas menor que él, pero con un demostrado olfato para la noticia
y para la opinion critica. Representan dos tiempos de una misma pro-
fesion apasionante, apabullante, arrolladora, agobiante, incompara-
ble. La profesion de contar las cosas que pasan. Ayer, hoy y siempre.

Vicente Vallés,
director de Noticias 1 de Antena 3

Vicente Vallés: Hubo un tiempo en que
las tertulias no existian.

José Maria Carrascal: El periodismo entonces
era el de los periddicos. La radio daba el
parte, también lo hacia la television. Pero
en estos afos, mas que los formatos, lo que
ha transformado este oficio es la tecnologia.
Ni necesariamente para bien ni para mal.
En unas cosas se avanza y en otras se retro-
cede. Cuando empecé como corresponsal
en Berlin enviaba mis crénicas por correo
aéreo. Creo que son mis mejores informa-
ciones pues tenian que aguantar tres fechas.
Ignacio Escolar: Me inicié en el periodismo
cuando la tertulia era ya parte esencial de
la radio y de la television.

V.V.: ;La tertulia condiciona la informacién
pura y dura, las noticias?

Periodistas
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“Considero muy naif la disyuntiva entre opinion
e informacion, cuando la primera lleva siempre
implicita la segunda” José¢ Maria Carrascal

» LE.: Si. Los politicos estdn mucho mas
preocupados por lo que se dice en las ter-
tulias que por lo que se escribe en los pe-
riédicos. La tecnologfa ha hecho el cambio.
Mi caso es un ejemplo. Llegué a la opinién
gracias a mi blog, cuando trabajaba como
especialista en Internet en Informativos
Telecinco. Escribia en mis ratos libres y
eso termind cambiando mi carrera. Es
cierto que hay una avalancha de tertulias
en radio y television, pero no es nada com-
parado con el volumen de opinién que se
genera en Internet.

Opinadores

V.V.: ;Dais credibilidad a aquello de que
los tertulianos opinan de lo que saben pero
que también opinan de lo que no saben?
J.M.C.: Mis que saber, en estos debates se
emiten consignas, esléganes... El publico
busca verse reafirmado en sus opiniones.
sQué es un periodista? La mejor definicién
se la of a Sebastian Haffner: “Somos los
bufones de las sociedades democraticas”
Durante el viejo régimen, el bufén era el
unico que decia las verdades al Rey. Muchas
veces, eso le valia una paliza o acabar en el
rio. El pueblo soberano es el monarca de
hoy en dia, los politicos son los cortesanos
y nosotros estamos aqui para decirles la
verdad. Por esto no puede haber ni relaciéon
directa ni personal entre politicos y perio-
distas. Ejercemos funciones distintas.

LE.: Tengo mis dudas, porque es verdad
que en una relacién muy cercana acabas
como en las peleas de boxeo: el politico te

34 Periodistas

abraza para que no le golpees y eso es te-
rrorifico. Pero cierto contacto es obligatorio.
De lo contrario, opinarias de aquello que
desconoces. Sobre todo en Espafia, donde
tanto se abusa del off the record.

J.M.C.: Una de las cosas que mds me sor-
prendi6 de la llegada de la democracia a
Espafia, téngase en cuenta que yo regresé
al pais en los noventa, era la impudicia
con que los periodistas presumian de sus
relaciones con los politicos. No comprendo
ese entendimiento de los politicos con
“sus” periodistas.

V.V.: ;Existe el tal “sus periodistas™?

L.E.: Muchos periodistas dependen eco-
némicamente de las tertulias. Como la
temporalidad en estos espacios es muy
alta y hay meses en que ganas bien y
meses en los que no ingresas nada, algunos
tertulianos necesitan hacer favores para
mantenerse en antena.

J.M.C.: Yo, que he estado acostumbrado a
que el corresponsal en la Casa Blanca fuera
siempre el mismo gobernara quien gober-
nara, he observado con estupor los relevos
de los periodistas que cubrian La Moncloa
o0 el Ministerio de Defensa al mas minimo
cambio. La problemética economica es tre-
menda. El periodista tiene que vivir, necesita
ingresos y le es muy dificil evitar una in-
fluencia del poder. La prensa es muy poco
libre en Espana. Pobre del compaiiero que
quiera ser independiente en un periédico
espaiol en el que no esté a gusto.

I.E.: Con todo, creo que se puede hacer de
forma honesta y que hay periodistas que
dicen lo que piensan moleste a quien

José Maria Carrascal
(Madrid, 1930)

Encarna, quizd como pocos, la
imagen de corresponsal espa-
nol, por sus 34 anos de ejerci-
cio en el extranjero. Todavia
hoy pasa seis meses al ano en
Estados Unidos, su ultima
plaza exterior, que abandoné
ya siendo corresponsal de
Antena 3 para trasladarse a
Madrid, desde donde dirigié el
informativo nocturno de la ca-
dena. Carrascal impuso a la
madrugada un particular es-
tilo informativo urdido en la
opinion, sin la que considera
imposible ofrecer un producto
completo a las audiencias.

moleste y que, a veces, reciben mds presiones
que de los de enfrente.

J.M.C.: Pregunto: ;qué es un periodista?
Un profesional de la informacién, como
un médico lo es de la medicina. ;Qué hace
un profesional? Es un especialista en un
ramo determinado que, ante un problema,
lo estudia y emite una opinién. Considero
muy naif la disyuntiva entre opinién e in-
formacién, cuando la primera lleva siempre
implicita la segunda.

L.E.: Totalmente de acuerdo. Por eso creo
que la opinion es mas sincera que la infor-
macion. Lo tramposo suele estar en las in-
formaciones en las que, bajo una apariencia
de objetividad, se da opinién. También
creo que en la opinién hay una parte de
divulgacion. La gente ve las tertulias o lee
las columnas para armarse con argumentos
con que defender sus opiniones en el bar.
V.V.: ;La expansion de las tertulias esta de-
valuando el viejo columnismo?

LE.: Las columnas siguen funcionando.
En Internet tienes todos los formatos y
funcionan.

J.M.C.: Las tertulias han comenzado su de-
clive. Habiamos llegado a una inflacién, en-
cendias la tele a una determinada hora...
cada cadena con su tertulia. Todo se desgasta.
El problema de los medios audiovisuales es
su deriva hacia el entretenimiento.

LE.: Al priorizar tanto en el infotainment,
cualquier otro formato es expulsado de la
parrilla. En cuanto a la explosién de las
tertulias, mucho tiene que ver con la proli-
feracion de canales de TDT y con el pre-
dominio de cadenas de derecha o centro-
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derecha que dan muy bien para los debates
a la contra. La opinién politica funciona
mucho mejor a la contra que a favor. Si se
da un cambio de Gobierno, se va a notar.

Cualquier tiempo pasado...

V.V.: ;El columnismo de hoy es comparable
al de otros tiempos?

J.M.C.: Puedo resultar muy parcial, pero
los articulos de Camba se leen hoy magni-
ficamente, valen tanto como en 1914, algo
muy dificil de lograr en el columnismo ac-
tual. Los de hoy estamos mucho mas pre-
sionados por la noticia del dia, aquel no es
nuestro columnismo.

L.E.: También se ha reducido el espacio,
los articulos son més cortos. Antes, el canon
era Larra. Era un tipo de columnismo mas
literario que periodistico. Importaba antes
el como que el qué. En mi caso, intento
elaborar columnas al estilo estadounidense,
centradas en el dato, conjugando opinién
e informacion.

J.M.C.: Te doyla razén. Uno de los defectos
del periodismo espariol es estar demasiado
infectado de literatura, posiblemente porque
Espatia sea el tinico sitio donde los periodicos
han dado de comer no solo a los periodistas,
sino también a los escritores y a los filosofos.
La obra de Ortega fue publicada toda en
periddicos y eso ha contagiado al periodismo

porque el periodismo no es literatura, sino
que es el andlisis de lo actual.

L.E.: Volviendo al columnismo, una anéc-
dota. Me decfa un amigo politélogo: “Quiero
escribir critica literaria, pues estoy harto
de que escritores que no saben nada de
politica opinen sobre ello; por lo tanto, yo
que no sé nada de literatura deberia escribir
critica literaria con los mismos argumentos”.
A lo mejor es un poco exagerado, pero
refleja esto que sucede: en ocasiones, el co-
lumnismo utiliza la politica como férmula
para recrear un género literario.

Crisis y calidad

L.E.: Primero, porque las redacciones han
perdido efectivos, segundo porque los pe-
riodistas que quedan en ellas tienen miedo
a perder su trabajo y tercero porque los
medios de comunicacion son empresas li-
gadas a la situacion econémica, nacional y
mundial. Todo eso incide en la calidad del
periodismo. Hacemos peor informacién
no porque nosotros hayamos cambiado,
sino porque el entorno no es el mejor.

J.M.C.: Esta crisis no es una crisis cualquiera,
casi puede verse como la sustitucion de
una guerra imposible. El periodismo no va
aser inmune. La situacién a la que te refieres
en las redacciones es penosa. El periodismo
se puso de moda en los sesenta y setenta y,

“Prestemos a las nuevas tecnologias la
importancia que se merecen, pues ayudan
a crear marca personal” ignacio Fscolar

Ignacio Escolar

(Burgos, 1975)

Columnista y analista poli-
tico. Publica un articulo
diario de lunes a viernes
en Pdblico, diario del que
fue su primer director.
Hijo del veterano perio-
dista Arsenio Escolar, si-
guid los pasos de su padre
y, desde 1995, ha pisado
varias redacciones de
prensa escrita, television,
radio e Internet.

Acélito de la Red, firma el
blog Escolar.net, conside-
rado uno de los mas influ-
yentes de Espafa segin la
clasificacion de Wikio.
Colaborador de varias
tertulias televisivas, The
Guardian lo fichd en marzo
pasado para integrar su
staff de columnistas.

después, inundo las universidades de aspi-
rantes a periodistas. No creo en las facultades
de Periodismo, dudo de que sean tan ttiles
en nuestra profesion como lo son en medi-
cina. El periodismo tiene tanto de ciencia
como de arte, y el arte es poco ensenable.
Esto es, mas bien, un oficio. De tal modo,
nuestra profesion, una de las mas en auge
de las ultimas décadas del siglo XX, sera
una de las que mas baje en el XXI.

LE.: Tenemos dos crisis, coyuntural y es-
tructural. La primera por la depresién en
Occidente y la segunda, causada por las
nuevas tecnologias. La competencia infinita
en Internet disminuye el tamafio del mer-
cado. Craigslist.com es un ejemplo de esto
que digo. Esta web acapara hoy gran parte
del mercado de clasificados en Estados
Unidos facturando muchisimo menos que
los diarios en la era del monopolio del
papel. Hagamos cuentas: ;qué porcentaje
delos periodistas que trabajaban en Espafia
en 2006 seguiran haciéndolo en 2012?

El futuro esta aqui

V.V.: Para terminar, ;cdmo veis la profesion
dentro de diez aios?

L.E.: Existe cierto horizonte de indepen-
dencia absoluta. Prestemos a las nuevas
tecnologias la importancia que se merecen,
pues ayudan a crear marca personal. Internet
permite generar audiencias basadas en la
propia firma. Ya no es el director del pe-
ridédico quien propone las lecturas, sino
que es tu primo o tu compailero de trabajo
quienes hacen las recomendaciones. El
prescriptor acaba siendo una masa indefinida
de conocidos y desconocidos. Las redes
sociales constituyen una fantastica herra-
mienta. Tengdmoslo presente, lo digo por
experiencia personal.

V.V.: ;Se va a poder comer de eso?

LE.: Si, ya esta pasando. Microsiervos.com
es un ejemplo. Este tipo de iniciativas no
dardn de comer a todos los periodistas
de Espania, pero constituyen una alternativa
que antes no existia.

J.M.C.: El futuro es la especializacion y
lo dice un periodista que ha tenido que
hacer critica teatral y que también ha cu-
bierto un partido del Atlético de Madrid
en Europa del Este, entre otras historias.
La especializacion y las nuevas tecnologias
son la combinacion estrella del maiana.
Los periodistas muy especializados ya
estan siendo los mas demandados. W
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ENTREVISTA A:

Rosa Maria Calaf

En Barcelona las olas alcanzan, como
mucho, metro y medio de altura. Los
tsunamis solo tienen forma de prima
de riesgo, no son efecto de terremotos
que hayan trastocado las placas tectoni-
cas en alguna fosa mariana. La perio-
dista Rosa Maria Calaf (Barcelona,
1945) descansa en Barcelona de su aje-
treado deambular por esos mundos. Ella
cubrié el maremoto de las navidades de
2004, en Sri Lanka y Tailandia. “En
todos mis afios de carrera, es lo peor
que he vivido”, confiesa. Y son muchos
los anos de carrera: cuatro décadas.
Rosa Maria se ha prejubilado de RTVE.
Lectora de Il fatto quotidiano, ha sido
corresponsal de TVE en diferentes capi-
tales y, en su ultima etapa en la televi-
sion publica, en Asia y el Pacifico Sur.
Desde que volvio de Pekin, el centro
base de sus andaduras por Oriente, no
ha dejado de estar en contacto con su
secretaria, Verdnica Lau, nacida en
Shanghai. Su mano derecha.
Quiza, esta haya sido su ultima conver-
sacion telefénica con Verdnica Lau:
Rosa Maria Calaf marca el 00 + 86 +
10 + el teléfono de Verdnica en Pekin.
Tres tonos...
— Verdnica, ;cémo estds?
- iHola, Rosa, cdmo me alegro de escu-
char tu voz!
— Te llamo para saber si, finalmente, vas
a venir a visitarme este agosto.
- Si, iré con mi hijo, Gary.
- ;Cudntos afos tiene ya?
— 14, ya es todo un hombre.
— Pues podrias hacer una ruta por Espana.
Podéis ir primero a ver Andalucia, y os
acompanara Mary Chelo.
- ;T no vendrias?

Periodistas
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Amistad

Jestis Martinez

- De vuelta, cuando recaléis en Barcelona,
estaré enteramente por vosotros. Iremos
unos dias al Baix Penedés... Te gustaran
sus vifiedos y cavas... Comeremos pes-
cado junto al mar e iremos a pasear en
bicicleta por los muelles. Luego nos tras-
ladaremos de nuevo a Barcelona y hare-
mos el recorrido que te interesa...

- ;Gaudi?

- Claro, te encantara la arquitectura mo-
dernista, La Pedrera, la Sagrada Familia...
- Y comeremos paella...

- Y beberemos sangria en el Gotic y en
las Ramblas, la calle que nunca des-
cansa...

- Te echo de menos, Rosa.

- Yo también a ti. Ando metida en la
docencia. Me interesa mucho acercar el
periodismo a los nifios para que com-
prendan la importancia de estar bien in-
formados. Ya ves que no me sobra
tiempo: colaboro con oenegés y en aque-
llo en lo que crean que pueda ser util.
También participo como jurado en fes-
tivales cinematograficos —amo el cine-,
y no dejo de viajar. Por Espaiia, redes-
cubriendo el pais tras casi 30 afios de
estar fuera, y por el extranjero. Td me
conoces, no sé estarme quieta y necesito
el contacto con otros lugares y con otras

“Me interesa
mucho acercar
el periodismo
a los niios para
que comprendan
la importancia
de estar bien
informados”

gentes. De donde se aprende es de lo
distinto, me parece.

- ;Como ves a los nuevos periodistas de
hoy? ;Te hacen caso?

- Como siempre ocurre, aquellos que han
aprovechado los estudios en la Universi-
dad, con una enseanza de calidad, estan
mucho mds preparados: mayor acceso al
conocimiento, excelente dominio de la
tecnologia y practicas utiles en el mundo
laboral. Sin embargo, este cuadro perfecto
no es el habitual.

- Me sorprende que tengais en Espana
tantas facultades de comunicacion. Cada
ano se gradiian mas de mil nuevos perio-
distas, lo que me parece increible...

- Falta un marco laboral serio que res-
pete la profesion y, a menudo, una idea
clara de que el periodismo es servicio y
compromiso.

- Servicio y compromiso.

- Y el compromiso es con lo que se hace,
uno se ha de esforzar por aprender y por
mejorar continuamente: curiosidad y hu-
mildad. Y afadiria lo siguiente: compren-
der que este trabajo es mucho més que
servicio y compromiso: responsabilidad.
Amar la profesion y creer en ella. Y no
estar dispuesto a bajar el liston.

- Precisamente, se trata de denunciar la
imagen-espectaculo, algo que tienen asi-
milado los estudiantes como normal.

- Es imprescindible y esencial la denuncia
de esa perversion que conduce a hacer
creer que se da informacion cuando lo
que se ofrece es entretenimiento y nada
sano, ademas. La mezcla de géneros pe-
riodisticos es nociva y peligrosa. La buena
informacidn es un derecho tan fundamen-
tal como la salud y la educacién. Lamen-
tablemente, la frivolizacion -y la
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manipulaciéon- se ha extendido por la te-
levisién, y es facil confundirse. El todo
vale y el mercantilismo imperante no solo
se encuentran en los medios de comuni-

cacion; forman parte del disefio social ac-
tual. Por una parte, se difunde este
mensaje y, por otra parte, somos victimas
del mismo. La noticia nunca debe ser tra-
tada como una mercancia. El objetivo de
un medio de comunicacion no es la cuenta
de resultados sino la excelencia informa-
tiva. Pero hay quienes se ponen un chaleco
o un velo o una mascarilla aunque sea in-
necesario, simplemente porque, en ca-
mara, queda mds espectacular...

— Pero eso es una leccion que hoy, a veces,
no se ensefia. Los periodistas de hoy no
han tenido la suerte de tener tus profeso-
res, ;0 no te acuerdas?

- Es verdad. Primero, yo estudié Derecho
y, después, Periodismo. Empecé en la ra-
dio -mi medio favorito-, y fui la primera
reportera de calle con unidades moviles
recién llegadas a Espana. Enseguida lo
simultaneé con la television, de la mano
de grandes profesionales: José Joaquin
Marroqui, Antoni Serra, Alfredo Ames-
toy, Enrique Marti Maqueda, José Luis
Balbin, Diego Carcedo... Siempre con la
intencién de especializarme en informa-

cién internacional y de ser corresponsal.
Como referentes eran un consejo “vivo’,
y su mejor ayuda, sinceramente, fue no
cerrarme el paso, sino todo lo contrario;
no era sencillo para una mujer penetrar
en los ambitos considerados “masculi-
nos”. Las mujeres suelen ser las olvidadas
cuando, generalmente, son el sostén de
la comunidad.

- Nunca me has dicho qué te costé mas
cuando estabas aqui con nosotros, en
China...

— Pues subir o no subir a un helicéptero
con ayuda de emergencia para las victi-
mas del terremoto de la isla de Nias, en
Indonesia, en el 2005, me plante un con-
flicto ético. Si subia con todo el material
técnico televisivo, se debian descargar
doscientos y pico kilos de material de
ayuda. No subi. Siempre he hecho lo que
en su momento crefa que debia hacer y el
medio siempre ha respetado mi decisién.
Y t4, ;qué dia llegaras a Barcelona?

- E1 17 de agosto.

— Perfecto, yo acabo de regresar de la Uni-
versidad Internacional Menéndez Pelayo,
y ahora estoy en el Penedés. Pasaré por
Barcelona el 17 de agosto para recogeros,
a ti y a tu hijo. Entonces, estaréis unos
dias en Andalucia, con Chelo. Después
nos encontraremos en Catalufia, porque
tengo, a partir del 24 de agosto, cursos en
Castelld y en Santander, otra vez.

— Quiero subir al Tibidabo, a sus atrac-
ciones, y contemplar los cuadros de Las
Meninas, de Picasso, y conocer el arte ro-
mdnico...

- Creo que aprovecharemos el tiempo al
maximo: turismo, cultura, gastronomia y
amistad.

— Si, amistad. [ |
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noticia

20N:

oliticos responsables

uedas de prensa sin preguntas, infor-

macion electoral cronometrada en las

televisiones publicas y privadas, conte-
nidos enlatados, injerencia y censura previa.

Casi por norma, las trabas al libre ejercicio
del periodismo aumentan con la convocato-
ria de comicios. Los politicos se pertrechan,
al tiempo que periodistas y ciudadania les re-
cuerdan sus respectivos derechos a informar
y a estar informados.

Las cosas no pintan mejores este 20 de
noviembre, ante la convocatoria de eleccio-
nes generales. Frente a la tardia reaccion de
los politicos, la ciudadania reclamé por todos
los medios a su alcance —con las redes socia-
les como principal canal de comunicacion— la
celebracion de un debate electoral entre los
candidatos de los dos partidos mayoritarios
en Espana, convocado el 7 de noviembre. La
FAPE secundo la ola de reivindicaciones para
pedir también la convocatoria de un cara a
cara en la Red, ademas del que acordaron ce-
lebrar en la Academia de la Television los
candidatos socialista y popular.

La primera organizacion profesional de pe-
riodistas de Espafa insiste. Combate las rue-
das de prensa sin preguntas, denuncia la im-
posicion de bloques electorales a las televi-
siones privadas, sefala a politicos y persona-
jes publicos que eluden responder a las pre-
guntas de los periodistas, califica de censura
la tentativa politica para injerir en la elabora-
cion y edicion de contenidos de los medios
publicos... Y, con motivo
de las elecciones generales
del 20 de noviembre pro-
ximo, la FAPE persevera y
se compromete a destinar
mayores esfuerzos a pre-
venir y condenar los in-

tentos del poder politico por controlar la in-
formacion periodistica.

Reunida en Segovia el primero de octubre,
su Junta directiva aprobé una Declaracion,
bautizada con el nombre de esta ciudad, en la
que insta a los partidos politicos a actuar
con responsabilidad durante la campafa pre-
via a las elecciones generales de 201 1.

La ciudadania exige respeto
Antigua advertencia de esta Federacion, los
periodistas estan obligados a mantenerse en
guardia en época electoral.Y parece que no
estan solos. Con la crisis provocada por el
Consejo de Administracion de TVE, la ciuda-
dania demostré con airado malestar el valor
que concede a un servicio informativo publi-
co elaborado por profesionales cualificados y
donde los partidos han de limitarse a servir
de fuente de informacion. #rtvedetodos fue
el hashtag que llevo el debate a Twitter con-
virtiéndolo en trending topic.“Los politicos ya
saben, por la reciente experiencia con el
Consejo de Administracion de RTVE, que los
ciudadanos exigen el maximo respeto a la li-
bertad de informacion y de expresion y re-
chazan rotundamente cualquier atisbo de
censura o de limitacion de estos derechos”,
constata la Declaracion de Segovia.

El documento insiste en denunciar las cor-
tapisas en la cobertura de los procesos elec-
torales. Con motivo de las pasadas elecciones
autonémicas y municipales, la FAPE llamo a los

medios de comunicacion
espafoles a renegar de las
ruedas de prensa sin pre-
guntas y no cubrirlas. El
Manifiesto contra las ruedas
de prensa sin preguntas y
otras anomalias informati-

B e

vas, promovido por la FAPE y la Asociacion de
la Prensa de Madrid (APM) y hecho publico el
4 de mayo pasado, recibi6 el respaldo de 172
medios y de mas de 10.100 ciudadanos, que
dan cuenta del hartazgo de la sociedad ante
los reiterados intentos del poder politico por
controlar la informacion.

El decalogo de la FAPE
En otro paso hacia la normalizacion, la FAPE
y la APM emitieron un decalogo de recomen-
daciones dirigido a periodistas y medios don-
de se rechaza el término conferencia de
prensa para denominar actos informativos
que no incluyan turno de preguntas.Ambas
organizaciones entienden que el formato en
este caso es de declaracion, “lo que debe ad-
vertirse previamente a los informadores”. En
el mismo decalogo se recomienda a profesio-
nales y editores hacer constar en las infor-
maciones el formato y las circunstancias de
cada caso y colocar el icono identificativo de
#sinpreguntasnocoberturas, asi como las
preguntas que hubieran querido formular y
no les fueron admitidas. E idéntico modus
operandi en relacion a notas de prensa e ima-
genes procedentes de partidos politicos, em-
presas e instituciones.“No debe pasar como
propio lo que sea material de una fuente del
periodista”, se precisa en el decélogo.

Como recuerda su presidenta, la FAPE se
mantendra vigilante ante los continuos es-
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fuerzos del poder politico por ofrecer una
vision sesgada de la realidad limitando la li-
bertad de los periodistas para informar de
manera libre y responsable. Con esta volun-
tad y como ya hizo en el transcurso de las
pasadas elecciones autonémicas y municipa-
les, la Federacion habilita un correo electro-
nico (generales20| | @fape.es) al que perio-
distas y publico en general pueden dirigir sus
quejas sobre la injerencia de politicos y diri-
gentes en el derecho de todo ciudadano a
recibir informacion libre y veraz.

Version integra de la Declaracion de
Segovia en www.fape.es

Despidos. El cerre de medios contintia

EXTRACTO DEL OBSERVATORIO DE LA CRISIS EN LOS MEDIOS, COORDINADO POR LA FAPE.

LOCALIDAD/
PROVINCIA

GALICIA

CAMPO
DE GIBRALTAR

HUELVA

MADRID

VALENCIA
NACIONAL
NACIONAL

NACIONAL

MEDIO

Galicia Hoxe

Emisora
Onda Cero

Odiel
Informacién

Periédico
Qué!
Superdeporte
Publico

Don Balon

Diarios

Bahia de Cadiz
e Informacion
Jerez

EMPRESA

Galicia Hoxe

Odiel
Informacion

Qué!

Mediapubli

Publicaciones
del Sur

Publicaciones
del Sur

AFECTADOS DESDE NOVIEMBRE DE 2008:4.156
AFECTADOS EN EL ULTIMO TRIMESTRE: 79

Los datos son aproximativos y no pretenden dotar de rigor cientifico a este Observatorio por la imposibilidad de un seguimiento individualizado de los casos.

AFECTADOS MOTIVO
19 CIERRE
| DESPIDO
IMPROCEDENTE
13 ERE
3 DESPIDO
IMPROCEDENTE
2 DESPIDO
29 ERE
6 CIERRE
10 CIERRE

En el nimero total de afectados no estan incluidas las previsiones, ni los ERE no llevados auin a cabo pese a estar firmados o presentados.
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Bajo la sombra del terror

a Federacion Internacional de Periodis-

tas (FIP) asumira las recomendaciones

de la FAPE sobre el tratamiento infor-
mativo de actos terroristas. De este modo, la
primera organizacion de periodistas, que re-
presenta a mas de 600.000 profesionales en
131 paises, valora el Informe sobre el tratamien-
to informativo en los medios de comunicacion res-
pecto de las victimas del terrorismo, elaborado
por la Comision de Quejas y Deontologia de
esta Federacion en 2005.

La FAPE creé en agosto pasado la Funda-
cion para la Comision de Quejas y Deontolo-
gia, que nace para sostener y garantizar la in-
dependencia de la Comision. Las competen-
cias de esta Fundacion seran designar los
miembros de la Comision, recibir informacion
periodica y perceptiva de sus actividades y
acuerdos Y financiar su funcionamiento.

El interés que desperto la propuesta espa-
fola en la conferencia El periodismo a la som-
bra de las leyes antiterroristas, organizada con-
juntamente por la Federacion Europea de Pe-
riodistas (FEP) y la FIP los 10y || de sep-
tiembre pasados en Bruselas (Bélgica), motivo
que los participantes solicitaran su difusion in-
ternacional, asi como su estudio en el comité
de expertos para la aplicacion en todos los
sectores periodisticos interesados del mundo.

El informe de la Comision de Quejas y Deon-
tologia de la FAPE recoge, entre otros asuntos,
recomendaciones para los profesionales tales
como el cuidado del lenguaje, la no reiteracion
de imagenes, la especializacion, el equilibrio en-
tre informacion y privacidad, los trabajos en
tiempo real, el respeto a los familiares de las vic-
timas y la no utilizaciéon de términos propagan-
disticos o la propia neutralidad del periodista.

Los debates mantenidos durante la conferen-
cia, a la que asistieron representantes de organi-
zaciones profesionales de todo el mundo, se cen-
traron en la repercusion de las leyes antiterroris-
tas promulgadas a raiz de los atentados en Esta-
dos Unidos sobre el trabajo de los periodistas.

Ademas de presentar el informe de la Comi-
sion de Quejas y Deontologia, la delegacion es-
paiola —integrada por la presidenta de la FAPE,
Elsa Gonzalez, y el delegado para las Relaciones
Internacionales de la Federacion, Luis Menén-
dez— expuso la situacion de los periodistas
amenazados en Espana por la banda terrorista
ETA.Todavia hoy, mas de 50 profesionales de la
informacion trabajan y viven con escolta en el
Pais Vasco, denunciaron los representantes es-
pafoles en el foro internacional de periodistas.

Version integra de la Declaracion adoptada
por la Conferencia FIP/FEP en: www.fape.es y
www.ifj.org

REUTERS

—

Resolucion 2005/1

Un tratamiento periodistico bien
detallado y sistematico de los
hechos terroristas tiene efectos
sociales y politicos beneficiosos.
Por esto, la Comision de Quejas y
Deontologia de la FAPE recuerda
a editores y periodistas que:

1. El derecho de informar queda su-
peditado al deber de respeto a la dig-
nidad humana, a la propia imagen, a
la intimidad y privacidad cuando
exista conflicto entre ambos.

2. El rechazo a cualquier expresion
de violencia, a sus métodos y objeti-
vos debera ser siempre explicito,
llevando por ello a excluir de los
contenidos periodisticos a cuanto
incite a la violencia o a la subversion

institucional.

3. Las tareas informativas deben ser
llevadas a cabo con discrecion y sen-
sibilidad, evitando la intromision gra-
tuita y las especulaciones innecesa-
rias sobre sus sentimientos y circuns-
tancias. Reviste especial importancia
el cuidado del lenguaje utilizado.

4.A las personas afectadas directa o
indirectamente por la violencia te-
rrorista se les debe tratar no solo
como personas dignas del mayor
respeto, sino como necesitadas de
una atencién y un trato especial-
mente prudente.

5.La proteccion de los menores
constituye un compromiso ético que
no ofrece excepciones.

6. No criminalizacion de los parien-
tes y amigos inocentes de quienes
estan incursos en ilicitos penales de
esta naturaleza.

7. No resulta conforme a la ética pro-
fesional la utilizacién de estas cues-
tiones como medio para aumentar el
namero de lectores o las audiencias.

—
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Nueva oleada de despidos

2011, el aio de los recortes en el periodismo espariol

os medios de comunicacion espafoles
perdieron mas de 1.000 empleos en 201 I,

el triple que en 2010, hasta destruir 4.156
puestos de trabajo desde noviembre de 2008,
en datos del Observatorio de la Crisis de la FAPE.
Los editores espanoles estan empenados
en hacer mas con menos: combatir la crisis
con el mazo de los recortes. A golpe de ERE,
Mediapubli, editora de Piblico y de Publico.es,
suprimio a finales de octubre 29 empleos pe-
riodisticos de las cabeceras digital y papel
dirigidas por Jests Marafa. La desinversion en
puestos de trabajo en el diario generalista mas
joven de Espana fue anunciada dos dias después
del cierre del semanario deportivo Don Balén,
que dejo en la calle a otros 12 profesionales.

El cierre de medios no cesa

La sangria se ha cebado en especial con Anda-
lucia, sobre todo en la provincia de Cadiz. Pu-
blicaciones del Sur dejé de editar los diarios
Informacion Jerez e Informacion Bahia de Cadiz
el | de octubre pasado. Casi al mismo tiempo,
el Ayuntamiento de Jerez solicité concurso de
acreedores para la radiotelevision municipal
Onda Jerez, lo que conlleva la aprobacion de

un ERE para mas de la mitad de la
plantilla, integrada por 83 trabaja-
dores. Idéntica suerte corrié RTV
La Linea, al disolverse la sociedad y
dejar en la calle a 22 trabajadores
en agosto. También en el Campo
de Gibraltar, TV Los Barrios sus-
pendio servicios por quiebra en julio, alistando
a 28 trabajadores en el desempleo. Punto
Radio protagonizoé el, por ahora, Glitimo episodio
de la debacle andaluza al apagar sus micréfonos
en Cadiz y Malaga, y Asturias en el norte. Las
tres emisoras sumaban 22 trabajadores.

Asturias, pero también Galicia sufrieron este
trimestre la guadana del desempleo. Xornal de
Gdlicia echd el cierre antes de cumplir su
tercer aniversario, en agosto pasado.Antes del
periédico editado en A Coruna dejaron de pu-
blicarse Galicia Hoxe (Unico diario de pago in-
tegramente en gallego), el semanario A Nosa
Terra, el quincenal comarcal A Peneira y el pe-
riodico digital Vieiros, pionero en la informacion
online en lengua vernacula, por no hablar de
otras webs con menor audiencia que, en los
ultimos anos, han ido pasando a peor vida. Re-
siste, todavia, el mensual Tempos Novos.

La FAPE insta a
los editores a
“evitar las medidas
unilaterales y
negociar acuerdos
ue limiten los
anos de sus
decisiones”

Ante esta situa-
cion, en septiem-
bre la FAPE emitio
un comunicado
instando a los edi-
tores a “buscar
formulas alterna-
tivas a los despidos y, en Ultimo caso, a evitar
las medidas unilaterales y negociar con los in-
terlocutores sociales acuerdos que limiten los
dafios de sus decisiones”.

“La FAPE reitera que el periodismo de
calidad por el que dicen apostar los editores
como remedio a la crisis nunca podra realizarse
si se vacian las redacciones y se despide a los
periodistas experimentados, motivadores y
promotores de la buena practica de este
oficio”, advirtié en la nota. “El debilitamiento
de las redacciones quiebra principios ligados al
ejercicio y promocion del periodismo de calidad,
y abre paso a un periodismo decidido a violar
todas las normas éticas y deontoldgicas con
tal de satisfacer la avidez de los que solo
buscan la rentabilidad econémica a toda costa”,
apercibié.““Solo hay que mirarse en el caso de
News of the World”, concluia el comunicado.
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PRESIDENCIA
La recompensa de la unidad

Elsa Gonzalez, presidenta

Desde luego el periodismo no es para gente sin pasion.Tenemos demasiados retos que afrontar
para que este oficio avive su presencia en la sociedad y no se resienta la democracia. El Libro
negro del periodismo, que el catedratico Bernardo Diaz Nosty presento en la Asociacion de la
Prensa de Madrid, evidencia que la escalada de despidos y precariedad no solamente no se ha
frenado, sino que, lamentablemente, mantiene su ritmo ascendente.

Los efectos de esta crisis provocan, por ejemplo, que el nimero de corresponsales y enviados
especiales se haya reducido drasticamente.Y en sus manos se halla esa informacion diferenciada
y singular desde el lugar de los hechos que, junto al periodismo de investigacion, constituye
una de las razones de ser de nuestro oficio.Aportan la noticia de forma directa, independiente
y veraz. Pero, ademas, ofrece la imagen de marca que proporciona credibilidad.

Algunos medios de comunicacion con peso especifico en nuestra sociedad encabezan ahora
esta destruccion de la calidad.

Atravesamos un momento crucial para el futuro del periodismo.Y la adversidad debe encon-
trarnos mas unidos que nunca, para ganar en fortaleza, y disponer de armas que nos permitan
defender la profesion, situarla en el lugar que se merece en las administraciones publicas y en
la sociedad.Ademas de ganar imagen social, pero también, y esencialmente, respeto entre nos-
otros mismos.

Seguramente los colegios nos van a ayudar en esa meta. Estas Gltimas semanas se han producido
avances decisivos para el nacimiento del Colegio de Periodistas de Andalucia. Castilla-La Mancha
y Castilla y Ledn progresan, asimismo, es este objetivo.

Desde aqui os invito a realizar un ejercicio de compromiso y responsabilidad que permita a
estos colegios aportar vitalidad y calidad a la profesion, en sintonia de colaboracion y respeto
hacia aquellas asociaciones que no se plantean dar este paso porque consideran que, asi, pueden
defender igualmente a sus profesionales. Ambas formulas han de convivir en armonia y eficacia.

FORMACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
Empresas, cero en formacion

Aurelio Martin, vicepresidente para Formacion
y Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacion

En el marco del Il Congreso de la Blogosfera Sanitaria, celebrado en Madrid, presentamos el resul-
tado del | Sondeo Janssen Observer 2.0. Periodismo Sanitario y Medios Sociales, realizado con la
colaboracién de la Asociacion Nacional de Informadores de la Salud (ANIS) y la FAPE.

A quienes seguimos de cerca el uso de las tecnologias digitales no nos ha sorprendido gran parte
de la conclusion cientifica del sondeo, como que el 94% de los periodistas espafioles utiliza las
redes sociales e incluso el 68% hace uso de ellas varias veces al dia en su trabajo. Sin embargo, la
actitud de las empresas si es para detenerse a pensar: mientras que un 58% de los periodistas con-
sultados no se considera bien formado, al 88% no le han ofrecido formacion. Es patente la falta de
implicacion, incluso cuando podria resultarles gratis. Entretanto, tienen que ser las organizaciones
de profesionales, como la FAPE, quienes promuevan iniciativas, en las que estamos trabajando en
profundidad y esperemos que con buenos resultados, en breve. Es curioso que la falta de perspec-
tiva, como lo demuestra la ausencia de inversiones en formacion, choca con la vision que tienen
algunos editores acerca del periodismo, vinculandolo con la calidad. Este aspecto lo hemos recogido
en la Ultima declaracion de la FAPE, aprobada en Segovia, donde instamos a los editores a que in-
viertan en formacion porque, de lo contrario, se esta cerrando la puerta a la recuperacion de las
empresas —y de los puestos de trabajo—y a la maxima profesionalizacion de sus periodistas.

GENERO

Maria Angeles
Samperio,

vocal para Asun-
tos de Género

Rediseno del
Consejo de Género
de la FIP

El Consejo de Género de la Federacion Inter-
nacional de Periodistas (FIP) llegé en septiem-
bre a un acuerdo sobre el funcionamiento de
este organo que, hasta la fecha, ha actuado
como un comité de expertos y que,a partir
de ahora, tendra un caracter mas institucional
en el seno de la FIP. La propuesta se llevo al
Comité Ejecutivo de la FIP, celebrado poste-
riormente en Argentina, y ha sido aceptada.
De otro lado, se esta trabajando en la reali-
zacion de una conferencia de género euro-
pea, a celebrar en 2012 en Atenas. Se quiere
debatir la importancia de la crisis econdmica
para la profesion periodistica y como incide
de forma especial entre las mujeres.

RELACIONES
INTERNACIONALES

Luis Menéndez,
delegado para
Asuntos
Internacionales

#sinpreguntas
nocobertura llega al
Consejo de Europa

El préoximo enero se presentara ante el
Consejo de Europa, en Estrasburgo, el
dossier correspondiente a la campana #sin-
preguntasnocobertura, impulsada por la
FAPE y la Asociacion de la Prensa de Madrid,
respaldada por 172 medios y mas de 10.100
ciudadanos. Con anterioridad, #sinpreguntas-
nocobertura recibi6 el apoyo unanime de la
Federacion Europea de Periodistas, al presen-
tarla la FAPE como mocion el |5 de junio.
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Libro negro del
periodismo en Espana

BERNARDO DHAZ NOSTY. CON ILUSTRACIONES DE EL ROTO
PROLOGO DE FEANANDD GONZALEZ URBANEIA

mayor mal del periodismo en Espana, segiin manifesto el cate-

drdtico Bernardo Diaz Nosty, autor del Libro negro del perio-
dismo en Espafia, que se presentd el 29 de septiembre, coeditado
por la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM) y la Catedra
UNESCO de Comunicacion-Universidad de Mdlaga.

Para Diaz Nosty, es necesario “blindar la informacion como un
elemento de la democracia” que no debe “contaminarse” de mer-
cantilismo ni de otros componentes porque es un derecho ciudada-
no recogido en el articulo 20 de la Constitucion Espafiola. Hay que
reivindicar la “excepcion democratica de la informacién”, subrayé,
“porque estd ligada a los derechos y libertades publicas”.

[ as estrechas relaciones entre los periodistas y los politicos es el

El Libro negro del periodismo en Espana radiografia un siste-
ma de medios engordado artificialmente mediante las concesiones
publicas otorgadas por los sucesivos inquilinos de La Moncloa y

de las administraciones

El ’ibro rad,'ograf,'a autonémicas y municipales,

hasta crear una “burbuja

un sistema de medidtica”, sin precedentes
medios engordado en Europa, que ahora esta

pinchando. Esta burbuja es

artiﬁcialmente CON anterior a la crisis econé-
. , . mica pero se ha evidencia-
concesiones publicas g con eic. aunque no hu-
biéramos tenido crisis eco-
nomica”, afirmé Bernardo Diaz Nosty, “este libro negro lo habria-
mos presentado igualmente”.

Pero hay todavia, seguin el libro, una burbuja mds: la burbuja aca-
démica, que ha creado un gran excedente de titulados universitarios
que sobrepasan con mucho la demanda natural del mercado de los
medios, de manera que una gran mayoria de ellos se ven obligados
a orientarse hacia ocupaciones laborales ajenas al periodismo. Mas
que a una destruccion de empleo periodistico, que la hay, se estd
asistiendo a una precarizacion de las condiciones laborales de los
periodistas por la sustitucién de profesionales experimentados por
otros recién titulados y mds baratos.

Lucia Méndez, redactora jefa de Opinion del diario EI Mundo, de-
finié esta radiografia de los medios esparioles como de “altisima re-
solucién”, con “muchos datos”y “sin concesiones”. Para Méndez, es
necesario hacer una autocritica “porque la profesion periodistica, tal

MADRID

Oficio enfermo

Bernardo Diaz Nosty presenta El libro negro del periodismo
en Espana, un exhaustivo andlisis del deterioro de la profesion

y como la conocemos, ha sufrido casi una mutacion genética”, que
ha minado la objetividad, “el respeto a los hechos”.“Ahora”, afirmo,
“los medios fabrican sus propios hechos”,y lo hacen “sin ningtin tipo
de complejo”. Nadie se considera responsable de nada.“Los periodis-
tas hemos reasignado nuestra responsabilidad individual”, sefialo.

“Si en las redacciones hoy hay un periodista que no esta dispues-
to a escribir lo que le mande el jefe sin mds, pero periodismo saldra
adelante”, dijo Carmen del Riego, corresponsal politica de La Van-
guardia, quien definié el libro como una “autocritica” que se tiene
que ver como “un intento del periodismo de solucionar sus proble-
mas desde dentro”. Para Del Riego, “el periodismo ha perdido la ra-
z6n por la que se convirtio en profesion: el sentido de servicio publi-
co”y, mientras “no veamos este oficio como un servicio publico, no
empezaremos a salir del pozo”.

Los males del periodismo se centran en varias cuestiones, explic
Manuel Nifiez Encabo, presidente de la Comisién de Quejas y Deon-
tologia de la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia
(FAPE), que se abordan en el libro. Una de ellas es que estamos asis-
tiendo a una nueva etapa del periodismo, “que es el periodismo sin
periodistas”, y la otra se centra en el articulo 20 de la Constitucion,
cuya garantia “corresponde a periodistas y a empresas editoras”.

A los periodistas y a las editoras les corresponde “garantizar a los ciu-
dadanos su derecho a una informacion plural, veraz y respetuosa con
las libertades”, sostuvo Nufiez Encabo, porque “debe quedar claro
que las empresas informativas forman parte del periodismo”.

El libro esta ilustrado con vifietas de El Roto, presente en el
acto junto con casi dos centenares de asistentes, y prologado por
Fernando Gonzdlez Urba-

neja, presidente de la Para e' autor. es
’

APM, quien también firma

el trabajo ‘El futuro del pe- necesario “b’indar
riodismo’. Igualmente, se

complementa con un arti- la informaCion
culo del catedrdtico de Co- como un EIemento

municacién Miquel de

Moragas, titulado Perio- de la democracia®
dismo: formacién des-

orientada, y con dos encuestas: una a directores de diarios de in-
formacion general de pago y otra a estudiantes de disciplinas no
relacionadas con Periodismo.
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Diego Calvo, ganador
del Premio Cadiz de
Periodismo 2011

El periodista gaditano Diego Calvo
ha sido galardonado con el Premio
Cadiz de Periodismo en su edicion
de 201 | por el reportaje, emitido en
Una Bahia TV, 23 voces del 23F. Una
vision gaditana del golpe.

El documental recupera, a través de
imagenes de archivo, narraciones de radio, documentos de prensa y, sobre todo, los tes-
timonios de 23 gaditanos, la traumatica experiencia del Golpe de Estado de 1981 desde
diferentes angulos. El trabajo desgrana la tension vivida, hora a hora, por periodistas, po-
liticos, militares y personalidades del mundo social y cultural gaditano.

Diego Calvo, que actualmente forma parte del gabinete de prensa de la Diputacién de
Cadiz, recibié una dotacion econdmica de 3.000 euros,ademas de un motivo artistico,
durante el acto de entrega del galardon, que tuvo lugar en laVelada de la Prensa del pa-
sado 9 de julio en el Patio del Convento de San Francisco.

I Didlogos sobre la Libertad y
P el Constitucionalismo en Espafia
Y l Los Dialogos sobre la Libertad y el Constituciona-
lismo en Espana son una serie de jornadas en las que
diez protagonistas de la historia reciente de Espana
(politicos, historiadores y juristas) debaten, en cinco
sesiones, el papel del constitucionalismo en Espafa.

Organizadas por el Consorcio para la Conmemoracién del Bicentenario de la Constitu-
cion de Cadiz de 1812 y la Asociacion de la Prensa de Cadiz, tienen como objetivo
poner de relieve la Constitucion que hace dos siglos vio la luz en la ciudad de Cadiz.
Este segundo didlogo, moderado por el catedratico de Derecho Constitucional Javier
Pérez Royo, conto con la participacion de la consejera de Estado Maria Teresa Fernan-
dez de laVega y la expresidenta del Tribunal Constitucional Maria Emilia Casas.

En total, seran cinco Dialogos sobre la Libertad y el Constitucionalismo en Espaia los
que se iran desarrollando hasta diciembre de 201 1.

La APBU acerca

los medios de
comunicacion a los
jovenes burgaleses

Flamenco de altura en
la X Convivencia de los
Periodistas Almerienses

La voz de Alfonso Salmeron, cantaor alme-
riense con mas de 50 afios en el mundo del
flamenco, brillé en la X Convivencia de los
Periodistas Almerienses, celebrada en agos-
to, con la asistencia de mas de 300 perso-
nas, en su mayoria periodistas, profesionales
de los medios de comunicacion y colabora-
dores de la Asociacién de Periodistas—Aso-
ciacion de la Prensa de Almeria (AP-APAL).

La Asociacion de Periodistas de
Burgos (APBU) ha renovado el
convenio suscrito con la Conceja-
lia de Juventud del Ayuntamiento
de Burgos, cuyo objetivo es acer-
car los medios de comunicacion a
los jovenes de esta ciudad.

El acuerdo contempla la realiza-
cion de un curso sobre medios de
comunicacioén, de 50 horas de du-
racion, un total de 32 horas for-
mativas a impartir a un grupo de
la poblacién reclusa del Centro
Penitenciario de Burgos, talleres
en centros educativos y la cele-
bracion de una mesa redonda
sobre libertad de expresion.

BURGQOS

JABELTRAN

ALICANTE

La Asociacion de la
prensa de Alicante viaja
a las republicas balticas

Texto: Luis Segui, vicesecretario
general de la Asociacion de la
Prensa de Alicante (APA).

Como es tradicional desde que la
APA celebro su primer centenario en
2004, todos los veranos organiza un
viaje que inauguro en Egipto y al que
siguieron otros a diferentes paises.
En esta ocasion, el destino ha sido las
republicas balticas y hasta 30 perso-
nas pudimos disfrutar de la estancia,
durante siete soleados dias, en el ex-
tremo nordeste de Europa, gracias a
Viajes Barceld Alicante.

Mundo diferente y espectacular, su
historia, arquitectura, paisajes y cos-
tumbres nos produjeron inolvidables
sensaciones en los distintos puntos
que conocimos.

Los periodistas disfrutaron de vistas como la
de las dunas de 50 metros de altura en las
cercanias de Nida.

CAMPO DE GIBRALTAR

La APCG lamenta
el cierre de la Radio
Television de La Linea

La Asociacion de la Prensa del Campo
de Gibraltar (APCG) lamenté en un
comunicado el cierre de la Radio Te-
levision Municipal de La Linea, una vez
aprobada a finales de agosto por
parte de la Corporacion municipal la
disolucion de Somdeco, la Sociedad
Municipal de Medios de Comunica-
cion, que integraba a 2| trabajadores.
La APCG reprobo que fueran estos
trabajadores, ademas del conjunto de
la ciudadania de La Linea, los que aca-
baran pagando las consecuencias de
una nefasta gestion municipal que ha
desembocado en la situacion actual,
con la consiguiente desaparicion de
un medio de comunicacion publico y
la pérdida de oferta informativa local.
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La APC rinde homenaje
a Alvaro Cunqueiro

Coincidiendo con el centenario del
nacimiento de Alvaro Cunqueiro
(Mondoiiedo, 191 -Vigo, 1981), la
Asociacion de la Prensa de La Co-
runa (APC) prepara diversos actos
para poner en valor la condicién de
periodista de este escritor polifacé-
tico, que dedico su vida profesional
al mundo de las letras, desde distin-
tas vertientes, como la novela, la
poesia, el teatro y el periodismo.
Entre las actividades programadas
por la asociacion corufiesa se en-
cuentra un ciclo de conferencias,
otro de cine y la publicacion de

un monografico, que tiene como
soporte La Hoja del Lunes de La
Coruna, sobre la vida y la obra del
genial escritor, galardonado en
1959 con el Premio Nacional de

la Critica, por su obra Las crénicas
del Sochantre, y con el Premio
Nadal, en 1968, por El hombre que
se parecia a Orestes.

o HOJAe LUNES 54

La APJ retoma
‘La Hoja del Lunes’

La Asociacion de la Prensa de Jaén
(AP)) ha publicado una edicion espe-
cial de la Hoja del Lunes, con motivo
del centenario del colectivo de pe-
riodistas jiennenses. La edicion de
esta Hoja del Lunes, cabecera de la
que fue titular la APJ en los afios se-
senta y que dej6 de publicarse a prin-
cipios de los setenta, contiene nume-
rosos trabajos de tematica historica y
profesional. El periédico ha tenido
una tirada de 5.000 ejemplares.

GUADALAJARA

HUELVA

El Centro de Prensa de Guadalajara cumple
diez afos al servicio de la comunicacion

La Asociacion de la Prensa de Guadalajara (APG) conmemord, el pasado 4 de julio, el décimo
aniversario de su Centro de Prensa. Periodistas, autoridades y representantes de empresas
patrocinadoras asistieron a la celebracion, que conto con la intervencion de los tres presi-
dentes de la APG en sus 23 afios de historia: Félix Garcia Pérez, Carlos Sanz Establés y Alvaro
Rojo Blas. A lo largo de esta década, la casa de los periodistas alcarrefos ha acogido 1.104
actos, entre ruedas de
prensa, asambleas, firmas de
convenios, cursos y reunio-
nes de diversa indole.
Precisamente, la FAPE quiso
participar de esta efeméride
celebrando en la instalacion
la reunion de su Junta direc-
tiva el 13 de julio.

Miembros de la Ejecutiva de la
FAPE junto a compaiieros de

la Junta directiva de la APG, tras
la reunion celebrada en el Cen-
tro de Prensa de Guadalajara.

APG

La APG pone en marcha una nueva
edicion de su Rally Fotografico

La Asociacion de la Prensa de Guadalajara ha puesto en marcha una nueva edicion, la nime-
ro 12, de su Rally Fotografico. La inauguracion de la muestra tuvo lugar el pasado mes de ju-
nio en la capital alcarrefia y viajara a diver-
sos pueblos de la provincia. En esta oca-
sion, los once fotdgrafos participantes han
respondido al lema propuesto, la Guadala-
jara mas tradicional, con imagenes vario-
pintas. Aparecen asi instantdneas de fies-
tas como el Carnaval y la Semana Santa
de la capital. Otras reflejan estampas de la
vida cotidiana con sabor a tradicion. Sin
duda, una oportunidad para adentrarse en
la cultura y el folclore de Guadalajara.

La APH presenta su anuario fotografico y organiza una
exposicion con los momentos mas relevantes de 2010

Como ya viene haciendo desde hace tres afos, la Asociacion de la Prensa de Huelva (APH)
ha recogido en la publicacion 400 ASA. Historia grdfica de un afio las 200 imagenes mas signifi-
cativas de los acontecimientos ocurridos en la provincia en 2010. Asi, el libro compila en sus
paginas imagenes del juicio del caso Mariluz, el cierre del antiguo Mercado de Abastos del
Carmen y de Astilleros, las inundaciones a causa de los fuertes temporales, la huelga general,
los cambios en el Recreativo FC o el Gordo de Navidad, que dej6 en Huelva algo mas de 20
millones de euros; junto a otras de las festividades y eventos culturales destacados.

Ademas, la APH ha organizado con 40 de esas fotografias una exposicion en el Museo Pro-
vincial, con la que ha querido recordar los mo-
mentos mas relevantes de 2010 y rendir un pe-
quefio homenaje a los comparieros graficos.

Este acto se ha enmarcado en el programa de
eventos que la asociacion ha puesto en marcha
para celebrar su centenario.

La muestra ha contado con la colaboracion de la
Asociacion Latitudes 21 y la Delegacion Provin-
cial de Cultura de la Junta de Andalucia.

NACHO IZQUIERDO
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NAVARRA

SALAMANCA

La Oficina Internacional de Prensa,
referente para la prensa extranjera un afio mas

Por undécimo afio consecutivo, la Oficina Internacional de Prensa (OIP), dependiente de

la Asociacion de Periodistas de Navarra (APN), ha sido la gran aliada de los periodistas y
fotdgrafos nacionales y extranjeros que se acercaron a cubrir las fiestas de San Fermin.
Este afio, con la presencia de medios de comunicacion de |7 paises, la OIP expidié 639
acreditaciones, ademas de atender y asesorar a todos los profesionales que lo necesitaron.

\ &

Por otro lado, el 14 de julio,
ultimo dia de San Fermin, la
APN recibi6 el Pafiuelo de
Honor por hacer visible el
vino de las tierras navarras.
“Es el reconocimiento a un
4 trabajo intenso y de colabora-
4 cion durante todo el afio
entre la asociacion y el Con-
sejo Regulador”, sefal6 su
presidenta, Pilar Garcia Gra-
nero, tras anudar el paiiuelo
de honor a Miguel Angel
. Baron, presidente de la APN.

Fallado el Il Certamen de
Periodismo Palacio de
Garci Grande 2011

El periodista Juan Manuel Garcia Ayuso re-
cibié el primer premio del Il Certamen de
Periodismo Palacio de Garci Grande 201 1,
dotado con 3.000 euros, por su reportaje
Los ultimos pregoneros de Castilla y Leon, emi-
tido por Radio Television de Castilla y Leon.
Elsa Gonzalez, presidenta de la FAPE,
acompafié en el Casino de Salamanca a

la Asociacion Salmantina de Periodistas
(ASPE) en el acto de entrega de estos
galardones que organiza la entidad y que
cuenta con el respaldo econémico de
Caja Espana-Caja Duero.

Los periodistas Antonio Casillas, con Un tra-
vesti en el franquismo, y Juan Carlos Hernan-
dez, con El purgatorio de ETA, obtuvieron los
dos accésit del certamen, dotados con
1.000 euros cada uno. Asimismo, el jurado
otorgd un premio especial, patrocinado por
El Corte Inglés, al articulo ;Quedéme sin
pesquera?, de Francisco Gémez Bueno.

Los premiados y los miembros del jurado
posan tras la entrega de los galardones.

SEGOVIA

Alfredo Matesanz,
reelegido presidente
de la APS

Alfredo Matesanz ha sido reele-
gido presidente de la Asociacion
de la Prensa de Segovia (APS) al
encabezar la Unica lista presentada
tras la convocatoria de elecciones
en el seno de esta organizacion,
que cuenta con cerca de un cen-
tenar de miembros.

En su intervencion, Matesanz
hablé del prestigio profesional
con que cuenta la APS como or-
ganizadora del premio en memo-
ria de Cirilo Rodriguez, cuya
proxima convocatoria alcanzara la
28? edicion. Asimismo, Matesanz
se refirio al liderazgo que desem-
pena la asociacion en la creacion
del Colegio de Periodistas de
Castilla y Ledn, que puede ser una
realidad en los proximos meses.

De izquierda a derecha, el equipo de la Junta
directiva: Miguel Angel Lopez, Carmen Martin,
Sergio Arribas, Victoria Dominguez, Alfredo
Matesanz, Teresa Sanz y Aurelio Martin.

ALBERTO BENAVENTE

SANTA CRUZ DE TENERIFE

PAIS VASCO

Ifaki Gabilondo recibe
el premio Periodistas
Vascos 2011

La Asociacion Vasca de Periodistas —
Euskal Kazetarien Elkartea (AVP-
EKE) ha otorgado el premio Perio-
distas Vascos 201 | a Ifaki Gabilondo
por “‘su acertada capacidad de analisis
de la realidad y gran sensibilidad para
poder explicarla”.

En la entrega, un nutrido grupo de
periodistas vascos arrop6 a Gabi-
londo, que recibié como galardén
una escultura de Nicolas Alba. Lucia
Martinez Odriozola, presidenta de la
AVP-EKE, y Sara Estévez, primera pe-
riodista deportiva de Euskadi, fueron
las encargadas de entregarselo.

Juan Galarza repite
presidencia en la APT

Juan Galarza, al frente de la Unica
lista que concurrio a las elecciones
convocadas para la renovacion de

la Junta directiva de la Asociacion
de la Prensa de Santa Cruz de
Tenerife (APT), ha sido reelegido
presidente con el apoyo de la totali-
dad de los asambleistas.

La nueva Junta directiva, de izqda. a dcha.:
Maria Luisa Arozarena, Juan Galarza, Manuel
Negrin (abajo), Salvador Garcia, Alfonso G.
Jerez y Cristina G. Maffiotte.

TRINO GARRIGA



CASTELLON

Alberto Fabra, presidente de la Generalitat Valenciana

“He contestado a todas las
preguntas de los periodistas y esta
va a seguir siendo mi Voluntad”

Alberto Fabra Part preside la Generalitat Valenciana desde la dimision de Francisco
Camps, el 20 de julio pasado. Con su llegada al Palacio de Ciutat Vella, las relaciones
entre periodistas y politicos dieron un giro copernicano. El clima de tension de la
era Camps es ya solo un mal recuerdo. El que fuera alcalde de Castellon pone

punto final a afios de inmovilismo, cerrazon e insostenible hostilidad.

Presidente, ;con usted comienza una
nueva y diferente etapa entre Generali-
tat y periodistas?

Mi compromiso es que exista una relacion
cordial y cercana con todos, los medios de
comunicacion son el cordéon umbilical entre
los ciudadanos y la Generalitat. Nadie duda
de la importante labor social que ejercen. Mi
voluntad es tenderles la mano.

Thomas Jefferson hizo famosa la frase:
“Prefiero periédicos sin gobierno que
gobiernos sin periodicos”. Al final de su
mandato habia cambiado de opinién
asegurando que lo Unico creible de los
periédicos eran los anuncios.

El siglo XXI ha traido numerosas formulas
de comunicacion que hacen posible el
acceso del ciudadano a toda la informacién a
través de milltiples y diferentes canales. Esta
es la verdadera metamorfosis de la sociedad
del conocimiento y a ella nos tenemos que
adaptar haciendo accesible la informacion
publica y facilitando a los medios su labor,
para que puedan seguir siendo garantes de
lo que acontece en la sociedad.

i{Con usted se han acabado las ruedas
de prensa sin preguntas?

Desde que tomé posesion de mi cargo, he
estado a disposicion de los profesionales
de los medios. Como presidente de la Ge-

“Libertad de expresion
siempre, desde el respeto
al interés de Estado™

neralitat, ya he tenido ocasion de compare-
cer ante los periodistas y he contestado a
todas las preguntas y esta va a seguir siendo
mi voluntad.

Winston Churchill, proclamado perso-
naje del siglo XX, solia decir que los
periodistas son “los perros guardianes
de la democracia”, sin embargo hay
muchos politicos que no dudan en apli-
car toda su capacidad de presion para
callarnos.

Yo soy democrata y defiendo cualquier he-
rramienta, labor o profesion que, desde el
respeto, acerque al ciudadano la realidad de
la gestion publica. El ejercicio democratico
debe mostrarse dia a dia, con trabajo, hon-
radez y transparencia; practicando con el
ejemplo.

Desde la Transicion, periodistas y poli-
ticos han caminado juntos, haciendo
posible que las libertades quedaran
plenamente consolidadas. Han sido
etapas intensas y apasionantes, de una
relacién de enemigos intimos.Tal vez
sea necesario decir, una vez mas, aque-
llo de juntos pero no revueltos.

Creo que esta reflexion debe abordarse en
un debate mas amplio, en cada etapa nos
enfrentamos a nuevos retos y circunstan-
cias y cada agente desempefia un papel que
va cambiando segUn la coyuntura. Marcar
los limites es una tarea compleja a definir
en cada momento, siempre desde la liber-
tad y el respeto que ha de guiar la funcién
de ambos en la sociedad. Cada uno de
estos protagonistas debe conocer su espa-
cio, respetarlo, defenderlo y ejercer con
responsabilidad sin traspasar fronteras.
iLibertad de expresion o interés del
Estado?

Libertad de expresion, siempre, desde el
respeto al interés del Estado.

L
ENTREVISTA REALIZADA POR BASILIO TRILLES

PRESIDENTE DE LA ASOCIACION DE PERIODISTAS
DE CASTELLON
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La historia
desde mi baleén
[omads Alcoverro

Tosstighs divvetor che I tiasnea, dralwe

La historia
desde mi balcon

Tomas Alcoverro

Editorial Destino.
336 pags. 19 €.

Tomas Alcoverro, corresponsal de
La Vanguardia en Oriente Medio
desde 1970, ha escrito en ese
tiempo, desde el balcdn de su casa
en Beirut, mas de 7.000 cronicas
para el diario barcelonés sobre los
acontecimientos bélicos y sociales
que han tenido lugar en Oriente
Medio y en las zonas limitrofes.
Muchas de esas cronicas se reco-
gen en este libro, en el que hay
una voluntad de estilo literario
que trasciende la labor pura-
mente informativa. El resultado
es un retrato de nuestros veci-
nos mas desconocidos, realizado
por un testigo directo de la
marea que los envuelve.

JORGE MOLINA

Donana

feicly) sps pilsaye) ¥

Donana

Jorge Molina

Editorial Fundacion José Manuel Lara.
264 péags. + 32 ldminas. 20 euros.

Donana.Todo era nuevo y salvaje,
del escritor y periodista Jorge
Molina, narra los extraordinarios
acontecimientos que tuvieron
lugar en el bajo Guadalquivir
entre 1940 y 1970, hechos en
gran medida desconocidos

que motivaron el nacimiento

del Parque Nacional de Donana
y la conversion de decenas de
miles de hectareas asediadas

por el paludismo en el mayor
arrozal de Europa.

Un relato real y absolutamente
fiel a los hechos, pero que toma
la forma de una emocionante no-
vela, todo ello acompafado de
una amplia seleccion fotografica,
con numerosas imagenes inéditas.

Twittergrafia

Mario Tascon y Mar Abad

Editorial Catarata.
160 pégs. 14 euros.

En una era en la que cada vez mas
personas utilizan las redes socia-
les, Twitter esta significandose
como una de las mas interesantes,
llenas de ingenio y de informacion
util. En esta obra se analiza como
los usuarios escriben en esta red
social, como los politicos y las em-
presas intentan llegar a los votan-
tes y consumidores a través de
ella y, sobre todo, coémo los ciuda-
danos han tomado y conquistado
esa nueva plaza publica virtual.
Trucos de experto, explicacion de
las principales abreviaturas y parte
de los codigos ocultos que utilizan
los hackers completan una obra
perfecta para participar en este
nuevo mundo de forma activa.

PR\
[ WELCOME TO DCEAN CITY

LA MUJER DE TU PROJIMO
Gay Talese

CEAR CITY HECYC

La mujer de tu prdjimo

Gay Talese

Editorial Debate.
544 pégs. 24,90 euros.

Version revisada y actualizada

de la polémica obra maestra de
Gay Talese, publicada en 1981,
sobre las costumbres sexuales

en Estados Unidos.

Una investigacion excepcional de
la revolucion sexual del siglo XX,
en la que podemos oir las voces
de sus grandes protagonistas:
desde partidarios de la censura y
ciudadanos escandalizados ante la
libertad sexual, pasando por los
propietarios de salones de masa-
jes, hasta el fundador de la revista
Playboy, Hugh Hefner. Historias de
primera mano en las que el autor
describe minuciosamente el cam-
biante paisaje sexual y moral pre-
vio a la aparicion del sida.

Periodistas

La explosion del periodismo
Ignacio Ramonet
Editorial Clave Intelectual. 160 pags. 15 euros.

Una radiografia de la prensa escrita en un momento en el que el ecosistema
mediético ha volado por los aires a causa del impacto de la revolucion digital y
el desarrollo de las redes sociales.
Los ciudadanos, en esta nueva sociedad de redes, tienen vocacion de convertirse
en “periodistas” a través de dispositivos ligeros como los blogs, Twitter o Face-
book, que ofrecen un potencial de comunicacién inédito. Por su parte, las refe-
rencias tedricas y practicas del periodismo que se han ido fijando a lo largo de
siglo y medio de dominacion mediética ya no resultan adecuadas.

{Podra sobrevivir el periodismo? Sin duda alguna. Pero por el momento se en-
cuentra un poco como Gulliver cuando llegé a la isla de los Liliputienses: agarro-
tado con miles de minusculas ataduras.



Ana Carbajosa

Las tribus de Israel

La batalls intema por
el Estado judio

Prefacio de Enric Gonzdlez

Las tribus de Israel

Ana Carbajosa

Editorial RBA.
272 pags. 20 euros.

En 2008, la periodista Ana Carba-
josa se trasladé a vivir a Jerusalén.
Llevaba toda la vida oyendo hablar
del conflicto de Oriente Préximo,
de los judios, de los palestinos, de
la ocupacion..., pero se encontrd
con un pais desconocido, con una
sociedad compleja y decidié inten-
tar entenderlo, viajando y conver-
sando con la gente que alli vive.
Este libro es el resultado de una
inmersion de dos anos en las sin-
gularidades de este pais a través
de algunos de sus habitantes. Es el
esbozo de una sociedad en la que
conviven y a menudo compiten
muchas sensibilidades: sionistas,
ultraortodoxos, colonos, israelies
de origen arabe, pacifistas. ..

LOS PERIODISTAS

Diccionario biogrdfico
del exilio espanol de
1939. Los periodistas

Juan Carlos Sanchez lllan (Dr.)

Editorial: Fondo de Cultura Econdmica.
594 pags. 25 euros.

Este libro es la primera aportacion
a una empresa ambiciosa, como es
la de recuperar una parte funda-
mental de la historia de Espana en
el siglo XX: la labor politica, cultu-
ral y profesional de los hombres y
las mujeres que conformaron el
exilio provocado por la Guerra
Civil espafiola de 1936-1939.

Se trata de la puesta en valor de
las trayectorias de varios centena-
res de profesionales del perio-
dismo que ejercieron su labor
tanto en Espafia como, sobre
todo, en sus respectivos paises de
acogida y asentamiento, singular-
mente Francia y México.

Tras la huella del crimen

Juan S. Rada

T&B Editores.
224 péginas. 19 euros.

Medio siglo de crimenes se reco-
gen en la historia de El Caso, pe-
riddico de sucesos que fue lider
de ventas durante muchos afos.
Por sus paginas desfilaron los ase-
sinos mas famosos y se difundie-
ron los principales hechos
sangrientos de nuestro pais. Jue-
gos siniestros, desapariciones in-
quietantes, mujeres emparedadas
y un largo etcétera de diabolicas
maldades. En este libro se muestra
tan apasionante trayectoria y los
principales delitos que quedaron
sin resolver. También se explica
como actud la censura para impe-
dir su difusion, por lo que algunos
crimenes ven ahora la luz impresa
por primera vez.

JULIO SOMOANO

BA%

LENGUA

DOS

Yo facebookeo,
I'ti mensajeas,
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EL NUEY0Q ESPANOL Y EL USO
CORRECTO DE NUESTRO IDIOMA

Deslenguados

Julio Somoano

Temas de Hoy.
288 pégs. 18 euros.

iSe dice clicar o cliquear? ;Posters
o posteres? ;Como es posible un
crecimiento negativo de la econo-
mia? ;Qué es un anacoluto?...

Los politicos nos hacen victimas
de lo politicamente correcto, los
periodistas deportivos nos inun-
dan de topicos, los ejecutivos abu-
san de los anglicismos. ..

De una forma divertida, el perio-
dista Julio Somoano nos muestra
cémo es el espafiol del siglo XXl y
el que nos espera en el futuro, nos
ensena el uso adecuado de la len-
gua castellana y explica los errores
de expresion mas comunes.

Un libro que nos demuestra que
la lengua es una cuestion muy
seria... y desternillante.

Prensa e Internet, _
(donde estd el negocio?

Pilar Gbmez-Borrero
Editorial MediosOn y Escuela de Organizacién Industrial (EOI). 160 pags. 35 euros.

La obra analiza la reciente historia de la prensa digital en Espafia, como Internet ha im-
pactado en los medios de comunicacion, en su modelo de negocio, como se convive
con competidores y dispositivos que hacen que la revolucién sea imparable...

Hay amenazas, pero también se abren extraordinarias oportunidades de negocio.

Por ello, el balance no es catastrofista. Mas bien al contrario, siempre que los medios
de comunicacion completen su salto a lo digital y no piensen que la estrategia de
futuro la encontraran en su pasado. Es decir, ni Internet es el enemigo ni va a salvar

al papel. Los medios de comunicacion deberian —eso si— perder el miedo ante el cam-
bio y confiar mas en lo que pueden aportar las nuevas generaciones de profesionales.
Todo ello sin olvidar al verdadero protagonista: el lector-usuario.

Periodistas
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carné

D

DESCUENTOS Y PROMOCIONES PARA LOS TITULARES DEL CARNE FAPE

Afiliacion
CARNE INTERNACIONAL DE PERIODISTA

El Carné FAPE da derecho a la obtencion del Carné Internacio-
nal de Periodista que expide la Federacion Internacional de
Periodistas (FIP) y a las facilidades que esta acreditacion aporta
en mas de 120 paises. El carné se obtiene a través de la asocia-
cion de la prensa respectiva.
Mas informacion:

Para obtener el Carné
Internacional de Periodista

en Madrid:

Sagrario Paez.Tel. 91 360 58 24
fape@fape.es

www.fape.es
www.periodistasfape.es

r.dn

de Asociaciones
de Periodistas
de Espa iaJ
MARIANO

JOSE DE LARRA
BNL i

000000

Formacion

UNIVERSIDAD
EUROPEA
DE MADRID

Descuento del 15% para los
asociados, conyuges e hijos en
titulaciones (excepto Medicina),
cursos de postgrado (excluidos
los doctorados) y otras iniciati-
vas formativas.Valido durante el
curso 2010-201 1.

Mas informacién:

Luis Moser

Tel.91 211 53 74

Asesoria

ASESORIA JURIDICA
GRATUITA

La FAPE dispone de una
asesoria juridica gratuita para
asuntos profesionales.

El contacto ha de establecerse
a través de la asociacion de la
prensa respectiva.

Oco
MYENTRADA

Descuentos excepcionales de hasta un
50% o mas, segiin espectaculos, en Madrid y Barcelona. Solo se
pueden obtener los descuentos a través de la pagina web.
Mas informacion: www.myentrada.com

Usuario: FAPE

Password: periodista

Periodistas

Automoviles

SEAT Espana y su red de concesionarios ofrecen condiciones
preferentes a los asociados a la FAPE. www.seat.es

ALQUILER
NATIONAL ATESA

Acuerdo preferente, exclusivo
para asociados a la FAPE, con
unos sustanciales descuentos y
excepcionales ventajas en toda
su gama de turismos y vehicu-
los industriales para Peninsula
y Baleares. Para beneficiarse de
estas extraordinarias condicio-
nes llama al teléfono 902 100
101, indicando el cédigo de
descuento 1300018.
www.atesa.es

Seguros
AXA SEGUROS E INVERSIONES

Acuerdo, a través de Simon y Parra Asociados, para miembros de la FAPE,
familiares y empleados de las asociaciones, asi como para las propias aso-
ciaciones. Descuentos en seguros de automovil (respetan la bonificacion
existente mas un |5% adicional), hogar (30% de descuento en contrata-
cién), comercio-oficinas (30%), accidentes individuales (30%) y salud (30%).
Los descuentos se realizaran en base a la tarifa actual de la compaiia y
sobre la prima sin considerar impuestos. Los descuentos quedan adquiri-
dos para anos sucesivos. Ofrecen también, en condiciones muy competiti-
vas, los siguientes productos: Reticar
Puntos, Seguro de Motocicletas Formula
Bike, Planes de Pensiones, Inversiones
(depésitos y fondos), embarcaciones de
recreo, Caza y pesca,Vida y ahorro.

Mas informacioén:
www.simonyparra.com

Tel.902 10 31 46 (Carmen)
simon.parra@agencia.axa-seguros.es




Aerolineas

SPANAIR

Descuentos del 25% en todas
sus tarifas a los miembros de la
FAPE y un acompanante. La re-
baja es aplicable en rutas ope-
radas directamente por Spanair.
No tendra efecto a cargos de
emision ni tasas ni a vuelos en
codigo compartido operados
por otras compafias.

Hay dos procedimientos: llamar
a Spanair Center (902 13 14
I5) o acudir a sus oficinas de
venta en los aeropuertos. Para
comprar el billete con descuen-
to hay que presentar el Carné
FAPE y el DNI o pasaporte.

Mas info: www.spanair.com

Paradores, hoteles y balnearios

Paradores

25% de descuento sobre los
precios oficiales de habitacion
doble estandar y desayuno,
con las excepciones puntuales
que indican en la oferta y de-
terminadas fechas de Semana
Santa y puentes de mayo, del
Pilar y de la Constitucion.
Existen tarifas de domingo a
jueves, de domingo a viernes y
para todos los dias, segun es-
tablecimientos. Ofrecen pun-
tualmente la tarifa Unica,
sobre la que se realizara un
10% de rebaja.

Mas informacién:

Tel. 902 54 79 79
www.parador.es

Hoteles

BARCELO
HOTELS & RESORTS

En funciéon de su disponibili-
dad, hay descuentos que pue-
den llegar a ser de hasta el
60%. Barcel6 cuenta con 180
hoteles en |7 paises.

Mas informacion:
www.barcelo.com

GRUPO

ANTEQUERA GOLF
Tarifa exclusiva para miembros
de la FAPE, sin distincion de
temporada y bajo disponibili-
dad en el complejo turistico.
Mas informacion:
www.hotelantequera.com

Reservas: 902 54 |5 40
reservas@hotelantequera.com

GRAN HOTEL
BALNEARIO PUENTE
VIESGO CANTABRIA

Ofertas excepcionales y des-
cuentos de hasta un 20% en
determinados servicios.

Mas informacion:

Tel.942 59 80 61
www.balneariode
puenteviesgo.com

Hoteles
por Internet

HOTELOPIA

Ofrece un | 1% de descuento.
Disponen de mas de 25.000

alojamientos en 1.000 desti-
nos alrededor del mundo.
Mas informacion:
www.hotelopia.es

Reservas: 902 43 04 19
headoffice@hotelopia.com
http://fape.hotelopiaclub.com
Usuario: fape

Contrasea: hotelopia

Balnearios

BALNEARIOS DE
TERMAEUROPA

En sus tres balnearios de
Arnedillo (La Rioja), Carlos IlI
(Guadalajara) y Playa Coma-
ruga (Tarragona), descuento
del 10% sobre todas las tarifas
con alojamiento que aparecen
en su web.Acceso limitado a
las piscinas activas y saunas.
Mas informacion:
www.termaeuropa.com
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UCoIec’rivosVip

Club de _ |
Servicios Colectivos Vip

El Club de Servicios de la FAPE nace para ayudar a ahorrar a los periodistas de la Federacion.

El Club contiene més de 300 ventajas en productos y servicios en toda Espana, en los segmentos

de viajes, ocio y restauracion, electronica, cosmética, moda y complementos, entre otros.

{COMO ACCEDER AL CLUB? o T TR e e

FEDERACION
Desde cualquier ordenador, a través de la web :
http://www.fape.es/servicios.htm

Registrate con tu direccion de correo = TR
electrénico (email).

Puedes utilizar tanto el correo electrénico

Vacacones y vales

de la empresa como el tuyo particular. e
De compras [+] -
, Ocio y actvadades [+] ’ - - #
CUPONES Y CUENTA VIP +Ponkar g 4 | comPaAND0 DIRECTAMENTE A TRAVES DEL CLUB
o i » ;""dmt"fj" HOTLL 545¢ HOTEL 490¢
Cada oferta te indica como beneficiarte T -

del descuento:
I. Imprime un cupodn y preséntalo en la tienda rEpEaacion
mas proxima junto con tu carné de la FAPE. e
2. Compra por Internet y recupera parte

de la compra en tu Cuenta VIP.

3. Compra por teléfono.

Todos nuestros acuerdos estan negociados para

que comprar a través del Club de Servicios de la
FAPE te suponga siempre un ahorro.

SEPHORA

15% DTO en tu producto favorito

B SEPPCA sabrnn s 62 Py rgrlarke i g deaceda, W o Sororen gt
dposichn - o sl
calelc EFHRA,

Ry

. Cnadiiones:

COLECTIVOS VIP

El proyecto de ColectivosVIP es un modelo con-
solidado de gran éxito en Estados Unidos desde
hace mas de una década, implantado en mas del
90% de grandes empresas estadounidenses y
colectivos de consumo. Desde hace |5 afos,
ColectivosVIP aplica en Espafia esta experiencia
estadounidense.

1 16% e dhscunin e proshuctn {Becntn, 0 65 cunulable oon clras ot o deoss

* Perspade acekr
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asoclaciones federadas

APRESIDENTE ®®ON° DE SOCIOS

Asociacion de Periodistas de Albacete
A Marfa del Carmen Benitez Tera ®9#®103
Avda. de la Estacion, 2-6° planta

Apartado de Correos 1030

02001 Albacete

Tel. 96 759 64 14 / Fax. 96 759 64 14
Email: apalbacete@fape.es

web: www.fape.es/albacete

Asociacion de la Prensa de Alicante

A Jose Manuel Soto Tornero ®®®270

C/ San Fernando, 53-2° dcha.

03001 Alicante

Tel. 96 521 20 86 / Fax. 96 521 40 51
Email: apa@infopress.es

web: www.asociacionprensaalicante.com

Asociacion de Periodistas-

Asociacion de la Prensa de Almeria
ACovadonga Porrtia Rosa ®9@171

Plaza San Sebastian, 5. Galeria Comercial
Edif. Concordia, esc. izda. 1-1

04003 Almeria

Apartado de Correos 1063, 04080 Almeria.

Tel. 95 026 01 41 / Fax. 95 026 01 41
Email: asociacion@periodistas2005.com
web: www.periodistas2005.com

Asociacion de la Prensa de Aragén
ACamino Ibarz Gil @594

C/ Cinco de Marzo, 9

50004 Zaragoza

Tel. 97 622 53 84 / Fax. 97 622 29 63
Email: aparagon@aparagon.es

web: www.aparagon.es

Asociacién de la Prensa de Avila
AJesus Antonio Mayoral Bernabé @ ®#23
C/ Vallespin, 23

05001 Avila

Tel. 92 021 23 94 / Fax. 92 021 23 94
Email: apaavila@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Badajoz
AJuan Manuel Cardoso Carballo ®#®®46
Avda. Juan Carlos |, 2. Centro Calle Mayor
06002 Badajoz

Tel. 92 421 00 34 / Fax. 92 421 00 73
Email: prensa@aytobadajoz.es

Asociacion de la Prensa de Burgos
AMar Gonzélez Menas ®®®90

C/ Teresa de Ledn, 2 bajo

09006 Burgos

Tel. 94 724 21 40 / Fax. 94 724 21 40
Email: prensaburgos@yahoo.es

Asociacion de la Prensa de Caceres
Alnmaculada Franco Fernandez ®®®124
C/ Sanchez Herrero, 2 bajo

(Casa de la Chicuela)

10004 Céceres

Tel. 92 762 75 97 / Fax. 92 722 00 06
Email: info@periodistascaceres.com

Asociacion de la Prensa de Cadiz
AFernando Santiago Mufioz ®#@215
C/ Ancha, 6. 11001 Cédiz

Tel. 95 621 20 59 / 95 621 20 73
Fax. 95 622 07 83

Email: apc@prensacadiz.org

web: www.prensacadiz.org

Asociacion de la Prensa de

Campo de Gibraltar

AEstanislao Ramirez Barjacoba ®®®102
C/ Poeta Daniel Florido, s/n

Edificio Cooperativa Dos Mares

11207 Algeciras (Cadiz)

Apartado de Correos 1100

Tel. 95 660 16 56 / Fax. 95 660 16 56
Email: apcg@apcg.info

web: www.apcg.info

Asociacion de la Prensa de Cantabria
AMz. Angeles Samperio Martin ®®®280
C/ Cadiz, 9-2° izda.

39002 Santander

Tel. 94 222 48 60 / Fax. 94 222 71 65
Email: aprensa_cantabria@mundivia.es
web: www.aprensa-cantabria.org

Asociacion de la Prensa de Castellon
ABasilio Trilles Torrent ®®®50

C/ Obispo Salinas, 14, bajo

12003 Castellon

Tel. 629 625 968

Email: apc.periodistas@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Ceuta
ARafael Pefia Soler e0®34

C/Real, 108. Edificio Real, Portal 3-2°B
51001 Ceuta

Tel. 649 39 14 79

Email: ceuta@efe.es

Asociacion de la Prensa de Ciudad Real
AlJuan Carlos Sevilla Torrijos ®®®90
Apartado de Correos 136

13080 Ciudad Real

Tel. 636 38 38 77

Email: ciudadreal@periodistascim.es

Asociacion de la Prensa de Cérdoba
AManuel Fernandez Fernandez ®®e75
Glorieta Conde de Guadalhorce, s/n
14008 Cérdoba

Tel. 95 749 24 14

Email: asprencor@arrakis.es

web: www.asprencor.es

Asociacion de la Prensa de Cuenca
AAlicia Garcia Alhambra ®®®49
Edificio de RNE

Avda. de Radio Nacional de Esparia, 1
16003 Cuenca

Email: apcuenca@fape.es

Asociacion de la Prensa de Granada
AAntonio Mora de Saavedra ®®244
C/ Escudo del Carmen, 3

18009 Granada

Tel. 95 822 95 17 / Fax. 95 822 78 98
Email: apgr@aprensagranada.org

Asociacién de la Prensa de Guadalajara
AAlvaro Rojo Blas ®@®150

Centro de Prensa de Guadalajara

C/ Felipe Solano Antelo, 7

19002 Guadalajara

Tel. 94 921 56 69 / 94 949 16 96

Fax. 94 922 51 52

Email: asociacion@centrodeprensa.org
correo@centrodeprensa.org
prensa@dguadalajara.es

web: www.asociaciondelaprensa.com /
www.centrodeprensa.org

Asociacion de la Prensa de Huelva

ARafael J. Teran Giménez de Cisneros ®®®54

C/ Julio Caro Baroja, 2

21002 Huelva. Apartado de Correos 97
Tel. 95 925 07 20 / Fax. 95 925 07 20
Email: aphuelva@gmail.com

web: www.prensahuelva.es

Asociacion de la Prensa de Jaén
AJosé Manuel Fernandez Ruiz ®#®106
C/ Bernabé Soriano, 6-1° planta

23009 Jaén

Tel. 95 323 44 95

Email: info@prensajaen.com

web: www.prensajaen.com

Asociacion de la Prensa

de Jerez de la Frontera

AMaria José Pacheco Guerrero ®®®105
Apartado de Correos 435

C/ Diego Fernandez Herrera, 11

11401 Jerez

Tel. 95 634 17 14 (tardes)

Fax. 95 634 17 14

Email: asociacionprensajerez@jerez.es

Asociacion de la Prensa de La Coruiia
AManuel Gonzalez Menéndez ®©247
C/ Duran Loriga, 10-4°

15003 A Corufia

Tel. 98 122 34 86 / Fax. 98 122 34 86
Email: info@periodistascoruna.es

Asociacion de la Prensa de La Rioja
Alavier Alonso Garcia ®©®280

Edificio Casa de los Periodistas

Plaza San Bartolomé, 5

26001 Logrofio

Tel. 94 125 33 69 / Fax. 94 126 22 26
Email: asociacion@periodistasrioja.com

Asociacion de la Prensa

de Lanzarote-Fuerteventura
ASalvador Hernandez Nieves 935
Las Arenas Canal 9. Nave Industrial 1° C
Zona Industrial de Playa Honda

35550 San Bartolomé (Lanzarote)

Tel. 92 882 29 50 / Fax. 92 882 29 51
Email: shernandez@grupohd.com

Asociacion de la Prensa de Las Palmas
AMario Hernandez Bueno ®®#30

C/ Gabriel Mir¢, 5. Ciudad Jardin

35005 Las Palmas

Tel. 928 23 32 47 / 92 824 46 67

Fax. 928 23 37 53

Email: asociaciondelaprensadelas
palmas@yahoo.es

Asociacion de Periodistas de Le6n
AFernando Aller Gonzélez #9975
Apartado de Correos 233. 24080 Len
Email: apleon@fape.es

Asociacion de la Prensa de Lugo
ASabela Corbelle Barja ®#®®57

Rua Nova, 19, 2°. Local 3

27001 Lugo

Tel. 98 225 14 12 / 625 670 849
Email: aplugo@fape.es

web: www.periodistasfape.es/lugo/

Asociacion de la Prensa de Madrid
AFernando Gonzélez Urbaneja ®997.634
C/ Juan Bravo, 6

28006 Madrid

Tel. 91 585 00 10 / Fax. 91 585 00 35
Email: apm@apmadrid.es

web: www.apmadrid.es

Asociacion de la Prensa de Malaga
AAndrés Garcia Maldonado ®®®261
C/ Panaderos, 8-1°. 29005 Malaga
Tel. 95 222 91 95 / Fax. 95 222 91 95
Email: apm@aprensamalaga.com
web : www.aprensamalaga.com

Asociacion de la Prensa de Melilla
AFrancisco Javier Calderén Gallardo ®®®41
Apartado de Correos 574

29880 Melilla

Tel. 667 76 95 22

Email: correo@apmelilla.com

Asociacion de la Prensa de Mérida
AMéximo Durén Abad eee116
Liceo de Mérida

C/ Santa Eulalia, 41. 06800 Mérida
Email: apm@periodistasmerida.es
web: www.periodistasmerida.es

Asociacion de la Prensa de Murcia
AJuan Tomas Frutos ®©©282

Gran Via Escultor Salzillo, 5. Entlo.
30004 Murcia

Tel. 96 822 51 06 / Fax. 96 822 51 06
Email: asprensamurcia@yahoo.es
web: www.aprensamur.com

Asociacion Periodistas de Navarra
AMiguel Angel Bar6n Calvo ®®®156

C/ Pozoblanco, 15, 1°

31001 Pamplona

Tel. 94 822 40 79 / Fax. 94 822 92 89
Email: asociacion@periodistasdenavarra.es
web: www.prensapamplona.com

Asociacion de la Prensa de Oviedo
AJosé Antonio Rodriguez Ferndndez-Bron
000320

C/ Melquiades Alvarez, 16-1° izda.

33004 Oviedo

Tel. 98 522 57 63 / Fax. 98 510 28 51
Email: gprensa@correo.uniovi.es

web: www.asociacionprensa.com

Asociacion Vasca de Periodistas

Alucia Martinez Odriozola 321
Alameda San Mamés, 37-4°. Dpto. 6
48010 Bilbao

Tel. 94 410 60 40 / Fax. 94 410 60 40
Email: asociacion@periodistasvascos.com
web: www.periodistasvascos.com

Asociacion de la Prensa de Palencia
AJuan Francisco Rojo Bellota ®®®71
Apartado de Correos 55. 34080 Palencia
Tel. 607 85 27 84

Email: asociacionprensapalencia@
hotmail.com

Asociacion de la Prensa de Salamanca
Aldigo Dominguez de Calatayud ®®®33
Facultad de Comunicacion

Avda. Henry Collet, 90-98

37007 Salamanca

Tel. 610 40 50 10

Email: asperiodistas@gmail.com

00 00 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Asociacion de la Prensa

de Santa Cruz de Tenerife

AJuan Galarza Hernandez ®0®118
C/ Afilarmoénica Ni Fu Ni Fa, 32
38003 Santa Cruz de Tenerife

Tel. 922 27 33 21

Fax. 92 227 33 21

Email: aptenerife@fape.es

web: www.periodistasfape.es/tenerife

Asociacion de Periodistas

de Santiago de Compostela

AlLuis Menéndez Villalva ®®®121
Centro Socio-cultural de Vite

“José Saramago” Rua Carlos Maside, 7
15704 Santiago de Compostela
Apartado de Correos 191

Tel. 686 24 34 65 (Lucia)/

689 68 69 24 (M. Carmen)

Fax. 98 156 08 96

Email: apsantiagoc@hotmail.com
web: www.periodistascompostela.org

Asociacion de la Prensa de Segovia
AAlfredo Matesanz Gonzélez ®9©93
Apartado de Correos 180

Plaza Cirilo Rodriguez, s/n

40001 Segovia

Tel. 92 146 17 17

Fax. 92 143 79 79

Email: apsegovia@fape.es / aureliom@ctv.es
web: www.fcnv.es/prensasegovia

Asociacion de la Prensa de Sevilla
ARafael Rodriguez Guerrero ®®0677

C/ Espronceda, 6-2° planta. 41004 Sevilla
Tel. 626 38 62 80 / 902 01 39 64

Fax. 95 422 52 99

Email: aps@asociacionprensa.org

web: www.asociacionprensa.org

Asociacion de Profesionales

de la Informacién de Soria

AJesus Javier Andrés Barrio #0063
Apdo. Correos 280. 42080 Soria

Tel. 659 50 45 80 / Fax. 97 521 14 78
Email: comercial.soria@cadenacope.net

Asociacion de la Prensa

de Talavera de la Reina

Alesus Javier Rodriguez Gallardo ®®®47
Apartado de Correos, 265

45600 Talavera de la Reina

Tel. 609 18 07 12 / 619 53 14 62

Email: periodistastalavera@yahoo.es

Asociacion de la Prensa de Toledo
Alsmael Barrios Garcia #9063
Avda. Reyes Catdlicos, s/n

45002 Toledo. Tel. 699 47 78 46
Email: toledoprensa@yahoo.es

Unio de Periodistes Valencians
AJoaquin Clemente Nebot ®®®564
Plaza del Forn de Sant Nicolau, 6,
bajo izquierda

46001 Valencia

Tel. 96 392 09 68 / Fax. 96 391 68 52
Email: unioperiodistes@
unioperiodistes.org

web: www.unioperiodistes.org

Asociacion de la Prensa de Valladolid
AJosé Jesus Arroyo Herndndez ®®®159
C/ Ferrari, 1-3° izda

47002 Valladolid

Apartado de Correos 401

Tel. 98 338 02 63 / 607 30 92 57

Fax. 98 338 02 63

Email: apv@periodistasvalladolid.com
web: www.periodistasvalladolid.com

Asociacion de la Prensa de Vigo
AAbeta Chas Romay @034
Apartado de Correos, 389

36200 Vigo

Tel. 686 38 55 75

Email: periodistas.vigo@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Zamora
ASusana Arizaga Alvarez ®9©29
Apartado de Correos 630

49001 Zamora

Tel. 98 053 47 59

Email: asociaciondelaprensazamora@
hotmail.com
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asoclaciones vinculadas

APRESIDENTE ®®ON° DE SOCIOS

ACUUR
ASOCIACION DE COMUNICADORES E
INFORMADORES JURIDICOS

AXavier Gil Pecharroméan eee51

Avda. de Bruselas, 66, 3° 1. 28028 Madrid
Tel. 616 41 44 94 Email: acijur@acijur.es
web: www.acijur.es

ASOCIACION NACIONAL

DE INFORMADORES DE LA SALUD
AFrancisco Canizares de Baya ®®®550
P° de la Castellana, 201-3°. 28046 Madrid
Tel. 91 344 78 79

Email: secretaria@anisalud.com

APP

ASOCIACION DE PERIODISTAS PARLAMENTARIOS
ALuis Izquierdo ®®®112

C/ Cedaceros, 11,2°D

28014 Madrid

Tel. 699 96 43 81 / 91 369 28 03

Fax. 91 390 60 20

Email: secretaria@periodistasparlamentarios.org
web: www.periodistasparlamentarios.org

APIE

ASOCIACION DE PERIODISTAS

DE INFORMACION ECONOMICA

AAngel Boixados ®9#261

C/ Cedaceros, 9 bajo interior. 28014 Madrid
Tel. 91 360 08 46 / Email: apie@apie.es

APAE

ASOCIACION DE PERIODISTAS
AGROALIMENTARIOS DE ESPANA
AMiguel Angel Mainar Jaime ®®®72
Secretaria técnica y direccion postal:
ADICO (José Miguel Martinez Urtasun /
urtasun@adico.es)

C/ Albareda, 7, 1°, 2. 50004 Zaragorza
Tel. 97 623 22 52

Email: ap es / mamjair

es

web: www.apae.es

upP

UNION DE PERIODISTAS

(Asociacion de ambito nacional)

Aluan Angel Ortiz Olivas 90326

C/ Teruel, 11, Pta. 13.

28020 Madrid

Tel. 91 129 11 99 / 91 533 03 00
Email: jaortiz@uniondeperiodistas.org
web: www.uniondeperiodistas.org

APIA
ASOCIACION DE PERIODISTAS DE
INFORMACION AMBIENTAL

AClara Navio Campos ®@®184

Apdo. de correos, 10308. 28080 Madrid
C/ General Arrando, 10. 1° C.

28010 Madrid

web: www.apiaweb.org

Tel. y Fax: 91 729 76 41

Email: apiacorreo@telefonica.net

ASOCIACION DE PERIODISTAS

DIGITALES DE ANDALUCIA

AAntonio Manfredi Diaz ®®®70

C/ Méndez Nuiez, 17, 3°. 41001 Sevilla

Tel. 95 456 29 65 / Fax: 95 456 09 04 /

Email: apda@apda.info / antonio@manfredi.es
web: www.apda.info

ANIGP-TV

ASQCIAC[ON NACIONAL DE INFORMADORES
GRAFICOS DE PRENSA Y TELEVISION

ALuis Mariano Martinez Calvo ®®®765

C/ Espronceda, 32-5? planta. 28003 Madrid
Tel. 91 346 76 07

Email: anigp@anigp-tv.com

UCIP-E

UNION CATOLICA DE INFORMADORES
Y PERIODISTAS DE ESPANA

ARafael Ortega Benito ®®®230

C/ Alfonso XI, 4, 62 28014 Madrid

Tel. 91 522 10 64

Email: rafaelortega@hotmail.com /
ucipe@telefonica.net

AEPD
ASOCIACION ESPANOLA DE PERIODISTAS
DEPORTIVOS

AM? del Carmen Izquierdo Vergara ®©©2.986
C/ Juan Bravo, 6. 28006 Madrid

Tel. 91 585 00 36 / Email: aepd@apmadrid.es

© 000000000000000000000000000000000000000000000

APB

ASOCIACION DE PERIODISTAS DE BELLEZA
Alsabel Juncosa Gurgui ®®®65

C/ Covarrubias, 38. 4°.

28010 Madrid

Tel. 91 443 65 75

Email: secretario@asociacion
periodistasbelleza.es

web: www.asociacionperiodistasbelleza.es

AEPEV

ASOCIACION ESPANOLA DE PERIODISTAS
Y ESCRITORES DEL VINO

AM? Isabel Mijares y Garcia-Pelayo ®®®91
C/ Fernando El Catélico, 64. Bajo.

28015 Madrid

Tel. 91 550 15 50 / 650 398 127

Email: isabelmijares@yahoo.es /
info@aepev.es

FEPET }
FEDERACION ESPANOLA DE PERIODISTAS
Y ESCRITORES DE TURISMO

AMariano Palacin Calvo ®®®380

Palacio de Fernan Nurfiez

C/ Santa Isabel, 44.

28012 Madrid

Tel. 91 506 17 48

Fax: 91 506 05 34

Email: fepet@wanadoo.es
Blogspot-FEPET: http://fepet.blogspot.com

Bolsa de trabajo
para periodistas

Bolsa de empleo de la Federacion de

Asociaciones de Periodistas de Espafia

Date de alta en Bolsa FAPE
y accederas a las ofertas laborales de los grupos mas
importantes de comunicacion

www.bolsafape.com

Noticias BolsaFAPE
BolsaFAPE al dia -
Desde el pasado mes de
octubre se activaron los
nuevos servicios de
BolsaF APE en colaboracion
con las entidades asociadas
a FAPE.

Salicita informacion

Si deseas formar parte de
nuestra bolsa debes estar
inscnto a alguna de las



PARADORES,
MARAVILLOSOS
RINCONES Y PARAJES
PARA DESCUBRIR

Fa TRRM

ir}'“!‘ j! H

Ubicados en edificios singulares, rod 5 inigualal on los mas modemos
servi que hardn de tu estancia u iencia Unica. 93 Paradores te estan esperando,
o qué esperas para entrar?

www.paradores 902 54 79 79 o en tu agencia de vigjes
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